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Maracana sem

pelotao policial

Moradores do Grande Maracani foram surpreen-
didos com o fechamento do pelotdo da Policia Mili-
tar instalado na praca central do bairro, sem aviso
prévio. A comunidade afirma que aunidade atendia

ASSOCIACAO DE MORADORES MARACANA

cerca de 16 bairros e contribuia para a seguranca ea
ocupacao do espaco publico. A Associacio de Mora-
dores critica a falta de didlogo e cobra a manutengao
de um efetivo policial nolocal. PAGINA 3

Moradores foram surpreendidos com a retirada de equipamentos e desativacao do pelotao
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Tradicoes do
Norte de Minas

O Sesc Montes Claros promove, até 17 de ju-
lho, a terceira edicdo do Projeto Raizes Minei-
ras,com programacao gratuitavoltadaavalori-
zacdodacultura edastradicoes do Norte de Mi-
nas. PAGINA 8

Patio Flamenco
celebra 10 anos

AfundadoradoPatioFlamenco, Elisa Pires, relembra
a trajetéria que transformou a paixio pela danca em
um projeto cultural consolidado . A escola, criada ha
dezanos, nasceunasala dacasada familia ehoje é refe-
réncia na difusdo da cultura flamenca. PAGINA 5

SAMUEL REIS/ELEFANTTE

Comemoracao da década de atividades sera
marcada pelo espetaculo “Recuerdos del Patio”

Arraia do
Colégio Impar

O Colégio Impar realiza nesta quinta (9) e sexta-
feira (10) sua tradicional festa junina, com uma ho-
menagem aos 169 anos de MOC. A programacao
retine apresentacoes de danga, musica, comidas ti-
picas e atividades pedagdgicas. PAGINA 4

DIVULGAGAO

A proposta € unir aprendizado, inclusao e
celebracao das tradicoes regionais.
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Julho: Més Nacional das
Olimpiadas Cientificas e
do Conhecimento

Joao Canalle*

Julho entrou oficialmente no ca-
lendario educacional brasileiro co-
mo o Més Nacional das Olimpiadas
Cientificas e do Conhecimento. Ins-
tituida pela Lein®15.331, a datareco-
nhece publicamente a contribuicao
dessas competicoes educacionais
para o estimulo ao aprendizado, ao
desenvolvimento davocacao cienti-
fica e ao fortalecimento do pensa-
mento critico entre estudantes.

A Olimpiada Brasileira de Astro-
nomia e Astronautica (OBA) é reali-
zadahad 29 anoseaOlimpiada Brasi-
leira de Foguetes (OBAFOG) é reali-
zada ha 20 anos. A OBA ao longo
desse periodo, acompanhou milha-
res de estudantes que participaram
das atividades, descobriram novos
interesses e seguiram carreira aca-
démica até niveis de doutorado e
p6s-doutorado.

O principal objetivo das olimpia-
das ndo é aproxima-los de areas es-
pecificas do conhecimento. Uma
olimpiada abre portas para o aluno
descobrir aquilo que mais gosta de
estudar e fazer.

No casoda OBA, o trabalho aconte-
ce em duas areas complementares.
A astronomia é apresentada como
uma das ciéncias mais antigas, sur-
gida da observacdo humana do céu
edarelacdo entre fen6menos celes-
tes e mudancas percebidas na Ter-
ra.Ja a astronautica é mais recente,
associada ao desenvolvimento da
exploracdo espacial e dos recursos
necessarios para levar instrumen-
tos e observacoes além da atmosfe-
ra. Ambas evoluem em conjunto.

O més nacional representa um re-
conhecimento ao trabalho desen-
volvido pelos organizadores das
olimpiadas e pelas sociedades cien-
tificas envolvidas. Quando escolas,
professores e estudantes aderem as
olimpiadas, aprofundam contei-
dos e ampliam o contato com deter-

minadas areas do conhecimento. A
participacao representa um diferen-
cial, especialmente quando acom-
panhadaporcertificados e reconhe-
cimento institucional.

As medalhas aparecem como ele-
mento de incentivo para estudan-
tes, professores e escolas. O desem-
penho dos alunos em olimpiadas
costuma ser motivo de orgulho pa-
ra toda a comunidade escolar e pa-
ra as familias, especialmente por-
que as avaliacoes sdo elaboradas
porespecialistas externos e seguem
critérios diferentes das avaliagOes
tradicionais realizadas em sala de
aula.

Além das provas escritas, ha dife-
rentes formatos de participacao.
Na OBAFOG, por exemplo, o partici-
pante desenvolve uma atividade
pratica, construindo foguetes com
materiais acessiveis e colocando o
projeto em funcionamento.

A partir do desempenho dos estu-
dantes, diversas universidades bra-
sileiras passaram a oferecer vagas
olimpicas como critério de ingresso
para determinados cursos. O mode-
lo considera aspectos como quanti-
dade de medalhas conquistadas,
areas de participacao e regras espe-
cificas estabelecidas por cada uni-
versidade.

As olimpiadas cientificas estimu-
lam o interesse dos jovens pelo co-
nhecimento e fortalece a relacio
com a escola. Nesse contexto, inicia-
tivas como a OBA e a OBAFOG se
apresentam como espagos para ex-
plorarinteresses, desenvolver habi-
lidades e ampliar o contato com di-
ferentes areas cientificas. Logo, va-
lorizar as Olimpiadas do Conheci-
mento significa incentivar a curio-
sidade e ampliar oportunidades de
aprendizado.

*Astrénomo e coordenador da Olimpiada
Brasileira de Astronomia e Astronautica (OBA) da
Olimpiada Brasileira de Foguetes (OBAFOG).

O consumidor pesquisa
no feed e decide no
corredor

Mariana Gottardi*

Existeuma contradi¢io caranomerca-
do demidia hoje. Marcas investem fortu-
nas para encontrar o consumidor certo
nomomento certoedepois perdemaven-
da para um concorrente que simples-
mente estava melhor posicionado na
géndola.

De acordo com um estudo da Nielsen,
70% das decisdes de compra acontecem
dentro da loja. No corredor, produto na
mao, com segundos para decidir. E, du-
rante décadas, esse momento ficou de fo-
ra da estratégia de midia das marcas.

O Brasil acorda para essa realidade
com forca e velocidade. De acordo com a
eMarketer, o pais cresceu 42% em investi-
mento em Retail Media em 2024, mais
que o dobro da média global de 20% no
mesmo periodo, liderando o crescimen-
todo setor globalmente pelo terceiro ano
consecutivo. Segundo a Kantar, o merca-
do avancou 47% em 2025, com projecdo
desuperarR$ 4 bilhoes em verba publici-
taria em 2026. O movimento ndo é ten-
déncia passageira, é um realinhamento
estrutural no planejamento de midia.

Ao mesmo tempo, os investimentos
em Retail Media ainda estdo majoritaria-
mente concentrados nos ambientes digi-
tais. Dados da eMarketer apontam que
99,3% dos investimentos em Retail Me-
dia nos Estados Unidos estao direciona-
dos a canais digitais, enquanto aslojas fi-
sicas concentram 83,7% dasvendas do se-
tor.

E exatamente ai que as telas dentro do
varejo mudam o jogo. Ndo como moder-
nizacdo estética ou substituto do cartaz
de papel. Como ativos estratégicos de
midia que operamno inicoambiente on-
deaaudiénciajaresolveu comprar. Uma
tela no corredor certo, ativada pelo dado
certo, no momento certo, ndo é interrup-
¢Ao, é 0 argumento final da jornada.

Integradasaumaestratégia omnichan-
nel, essas telas fecham o ciclo que o digi-
tal abre. Segundo a eMarketer, 53,8% dos
compradores digitais da América Latina
preferem pesquisarprodutosdiretamen-
te em sites e aplicativos de varejistas an-

De acordo com um estudo
da Nielsen, 70% das
decisoes de compra
acontecem dentro da loja.
No corredor, produto na
mdo, com segundos para
decidir. E, durante
décadas, esse momento
ficou de fora da estratégia
de midia das marcas

tesdeiraloja. O consumidordescobreno
feed, pesquisa no app, e decide no corre-
dor. A tela instore é onde a intencéo se
converte em acdo e onde o impacto é
mensuravel coma precisdododadotran-
sacional, ndo a estimativa do alcance.

Omercado ja esta fazendo as contas. A
WARC Media projeta que Retail Media
global vai superar US$ 200 bilhdes
anuais até 2027. No Brasil, a eMarketer
estima que o investimento chegara a
US$ 2,07 bilhGes até 2028. O investimen-
to migra para onde a prova de resultado
existe. Eoinstoreéoeloque faltavanessa
cadeia, o tinico formato que une audién-
cia qualificada, dado proprietario e pre-
Sencano exato momento emqueo consu-
midor escolhe.

A pergunta que as marcas precisam co-
mecar a fazer ndo é mais ‘como eu alcan-
¢o meu publico’, mas ‘onde eu o alcanco
quando ele ja decidiu comprar’. Quem
ainda nio percebeu estd, literalmente,
perdendo a venda nos Gltimos trés me-
tros da jornada do consumidor.

*Head de Agéncias na Unlimitail
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Montes Claros

Marcia Vieira
marciavieirayellow@yahoo.
com.br

O pelotao policial da
praca central do bairro
Maracana, em Montes
Claros, foi fechado na
manha desta terca-feira
(7), surpreendendo mo-
radores da regido. A
desativacao ja havia co-
mecadoacircularnasre-
dessociaisnanoitedese-
gunda-feira (6).

Enio Pereira, presi-
dente da Associacdo
de Moradores do
bairro, disse que, as-
sim que soube dos
boatos,solicitou
uma reunido de mo-
radores com a poli-
cia local para as 10h
da manhai seguinte.
“Mas antes mesmo
do horario marcado
para a reunido, um
caminhdo parou na
porta bem cedinho e
retirou tudo. Fica-
mos sem entender.
Aparentemente, ain-
tencdo era fecharan-
tes que os moradores
pudessem interfe-
rir”, relatou.

Morador do Gran-
de Maracani ha va-
rios anos, Enio conta
que aproximadamen-
te 16 bairros estdo in-
tegrados a regido e
dependem do policia-
mento. “A presenca
do pelotdo fez com
que os moradores
voltassem a frequen-
tar a praca. Temos
uma feirinha que
acontece toda sema-
na, aulas de zumba,
tem a igreja. Nosso
sentimento agora é
de inseguranca e in-
certeza”, disse. O re-
presentante dos mo-
radores diz ainda
que um eventual epi-
s6dio que necessite
de intervencao obri-

ARQUIVO PESSOAL

Enio Pereira, presidente da associacio de

Desativacao do
pelotao do Maracana
gera inseguranca

» Sem aviso prévio, retirada do posto deixa 16
bairros sem referéncia policial

moradores, ressalta preocupacao com a medida

garia os residentes a
percorrerlongas distan-
cias pararegistrarocor-
réncia. Além disso, res-
salva, a falta de comuni-
cacao foium ato de des-
respeito a populacéao.
“Nédo houve um comuni-
cado ou uma conversa.
Foi um impacto gran-
de”.

O imoével, construido
por moradores, abriga
uma subprefeitura. Em-
bora fique aberta no pe-
riodo da manh3, a sub-
prefeitura, conforme
os moradores, sO existe
no papel. “Os mais anti-
gos contam que nio pre-
cisavam se deslocar até
a prefeitura para resol-
ver as burocracias. Por
aqui, tudo funcionava,

havia um representan-
tede cadasecretaria, se-
ndo, das secretarias
principais. E agora que
a prefeitura ficou mais
distante, ndo temos na-
da aqui. Imagina ter
que sair do Maracan3,
atravessar a cidade e ir
perto do aeroporto pa-
ra resolver um proble-
ma. E desgastante”, la-
menta Enio.

O presidente da Asso-
ciacdo afirma que néo
sabe o que seri feito do
imoével, mas reitera que
a falta de policiamento,
aliada ao esvaziamento
do espaco,nio é uma si-
tuacdoconfortavel.
“Em nome dos morado-
res, n6s pedimos que se-
ja colocado aqui algum

policiamento, talvez
até da Guarda Munici-
pal. Nao podemos per-
manecer na inseguran-
ca”. Questionado se ja
havia procurado o Exe-
cutivo ou Legislativo,
Enio declarou que o as-
sunto chegou aelesees-
pera uma atitude, espe-
cialmente dos vereado-
res que se colocam co-
mo representantes da-
quelaregido. A reporta-
gem entrou em contato
com os dois poderes pa-
ra questionar a situa-
cao.

Opresidente da Cama-
ra Municipal, Junior
Martins, afirmou que
alguns parlamentares
sereuniram com repre-
sentantes da seguranca
publica local para ten-
tar reverter a situacgao,
porém, ainda néo se
chegou a uma deciséo.
Quanto a Prefeitura
Municipal, questiona-
da sobre didlogo com o
governo e sobre o nido
funcionamento da sub-
prefeitura do bairro,
ndo houve resposta até
o fechamento da edi-
¢ao. Contactamos o Go-
verno do Estado e a Se-
cretaria de Seguranca
Pablica para saber o
que motivou a decisdo.
Por meio de nota, o 6r-
gdo respondeu que,
“em atencdo a deman-
da apresentada, a Poli-
cia Militar de Minas Ge-
rais (PMMG), por meio
do 50° BPM, informa
que as adequacoes logis-
ticas eoperacionaisim-
plementadas na area
do Grande Maracani in-
tegram o planejamento
ordinario do policia-
mento ostensivo e nao
implicam, de maneira
alguma, a interrupcao
do atendimento ou da
prestacao do servigo po-
licial & comunidade lo-
cal”.

PRETO NO
BRANCO

Aldeci Xavier
aldecixavier@gmail.com

Na Mira do MP e TCE

A realizacdo de eventos em Minas, o que evidente-
mente inclui o Norte de Minas, estdo na mira do Minis-
tério Publico do Estado e do TCE-MG. As farras com a
contratagdo de shows fora da realidade do municipio
podera render dor de cabeca para prefeitos. Em al-
guns casos, os orgaos de fiscalizagdo estao questio-
nando o uso indevido de recursos de fundos especifi-
cosde patriménio cultural eturismo para custear fes-
tas. O outro ponto é a discrepdncia do caché cobrado
a empresas particulares e as prefeituras. Na maioria
dos casos, o preco cobrado pelos artistas chega a ser
o dobro dos particulares.

Candidato de Bocaitiva

Anovela de capitulo sem fim do PT de Minas Gerais
paradefiniro nome do candidato que montarapalan-
que para a reeleicdo de Lula (PT) no Estado colocou
nesta semana o nome do deputado federal bocaiu-
vense, Patrus Ananias como alternativa para que o
agremiacao tenha candidatura prépria ao Governo
de Minas. Em reunido realizada nesta semana, o as-
suntofoilevantado mais nadadefinido. Como ex-pre-
feito de Belo Horizonte, Patrus sabe que tem reelei¢do
a deputado garantida. Aléem de ex-prefeito, o norte-
mineiro foi ministro do presidente Lula (PT).

Fabrica de cimento a venda

Informagao que chega d coluna é de que o grupo
CSN Cimentos, que adquiriu em setembro de 2021jun-
to aempresa da Lafarge Holcijm a fabrica de cimento
em Montes Claros teria colocado a referida fabrica a
venda. Até agora teriam surgido varios interessados,
entre eles a Votorantim que atualmente lidera o mer-
cado no Brasil.

Hospital e Estadio

Varios leitores querendo saber a situagdo da cons-
trucdo do Hospital Municipal e do Estadio do Mocao (
Humberto Souto). A informacgao levantada pela colu-
na é de que nos dois casos o projeto fica pronto até o
final deste ano, quando imediatamente serao licita-
dos. Os projetos arquitetonicos estdo prontos e os re-
cursos garantidos. Parte do dinheiro é recursos pro-
prios e outra parte do financiamento ja autorizado
pela Cdmara de Montes Claros desde o ano passado.

Lapa Grande
A prefeitura de Montes Claros abriu licitagdo para o
asfaltamento da estrada que da acesso ao Parque Es-
tadual da Lapa Grande, num trecho de 3,6 quilome-
tros. A expectativa é que o inicio da obra aconteca
ainda este ano.

Salinas

No dia de ontem (8) a OAB-MG inaugurou a nova
sede da 1612 Subsecao de Salinas. A cerimonia contou
com a presenca do presidente da Ordem em Minas,
Gustavo Chalfun, diretores, além de autoridades lo-
cais e advogados. A subsecdo de Salinas atendera
também os municipios de Fruta de Leite, Santa Cruz
de Salinas, Novorizonte, Rubelita e Padre Carvalho.

Jornalista, articulista, analista politico e empresarial
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Cidade

FERNANDA TAVARES

Marcia Vieira
marciavieirayellow@yahoo.
com.br

O Colégio Impar rea-
liza a sua tradicional
festajuninanestaquin-
ta-feira (9) e sexta-feira
(10) nas dependéncias
da unidade, localizada
na Rua Eusébio Alves
Sarmento, 488 — Jar-
dim S&o Luiz, a partir
das 18h30. Serdo dois
dias de musica, danga,
confraternizacioe
aprendizado.

Fernanda Tavares, di-
retora da unidade, re-
vela que a tematica
2026 é uma homena-
gem & “Princesinha do
Norte”, apelido cari-
nhoso da capital do

-

Norte de Minas. “O espa-
co esta sendo preparado
ha maisde um mésporto-
daaequipeealunos. A de-
coracio foiorganizadade
forma que os alunos se
tornem protagonistas, es-
tudando e levantando in-
formacoes do tema, e cla-
ro, com muita produgao
artistica”, diz, consideran-
do que, “as acoes pedagb-
gicastransformam osalu-
nos em figuras centrais e
promovem a valorizacdo
da cultura”, complemen-
ta. Para compor o tema,
ela conta que foram res-
saltados elementos como
a flor do pequi, fruto tipi-
codaregido que alimenta
eunehistérias, os
catopés, com suas fitas co-
loridas, a igreja dos Morri-

Giovana Duarte Muniz, aluna do 3° ano, estd na expectativa para celebrar a cultura montes-clarense

nhos, retratando a arqui-
tetura e fé do povo norte-
mineiro, e o corredor cul-
tural, espaco que une arte
e cultura.

Além das comidas tipi-
casebrincadeiras, amusi-
ca fica por conta de Bela
do Acordeon. A danca é o
fio condutor. “A gente ce-
lebra a nossa cultura,
aprende sobre isso e dan-
caisso.Agentedatudode
si, treinamos muito, para
mostrar uma danga linda
para vocés”, disse a aluna
do 3" ano, Giovana Duar-
te Muniz. Nos trabalhos
expostos, houve espacgo
para a imaginacao. “Fize-
mos a renovacao da ban-
deira de Montes Claros,
usando anossacriativida-
de. Minha expectativa é

Colégio Impar celebra
festa junina com
homenagem a MOC

» Tema “Princesinha do Norte” une danca, arte e
tradicao em dois dias de celebracao pedagdgica

£

de celebrar a nossa cultu-
ra”, declarou Giovana.

A professora de danca
Bruna Caroline Santana
contaque espera umanoi-
te de alegria, emocao e in-
clusdo. “Asdancas e coreo-
grafias foram pensadas
para cada turma, respei-
tando suas caracteristi-
cas e valorizando a parti-
cipacido de todos”, pon-
tua. E ressalta que Mon-
tes Claros, nos seus recém-
completados 169 anos, foi
uma escolha acertada ao
ser uma grande fonte de
inspiracdo. “Ariqueza cul-
tural da cidade nos trou-
xe muitas ideias, desper-
tou a criatividade e moti-
vou um trabalho especial,
desenvolvido para focar
essas riquezas’, disse.

CONVERSA

INTELIGENTE

Will Nunes
willonorte@gmail.com

Sem tempero |

Montes Claros vive um fenémeno politico
curioso — e preocupante. Ao completarmos o
ciclodedoisanos dagestdo Guilherme Guima-
rdes, 0 que vemos nas ruas ndo é o entusiasmo
deum projeto em ascensdo, mas o siléncio des-
confortavel de uma administra¢do “sem
sal”.Ndo se trata apenas de uma questdo de
estilo. Na gestdo plblica, a falta de “tempero”
significa a auséncia de uma identidade pro-
pria que conecte o poder publico as dores
reais da populagdo. Enquanto a maquina ad-
ministrativa parece rodar no automatico o ci-
daddo de Montes Claros sente o vacuo de uma
lideranca que ndo tem “cara”.?0 desgaste ndao
surge do nada. Ele é construido no cotidiano,
na conta que ndo fecha e na expectativa que
ndo é atendida.

Falta tempero Il

A gestdo do prefeito Guilherme Guimaraes
em Montes Claros atravessa, neste momento,
um cenario de desgaste politico e criticas cres-
centes da populacdo, especialmente ao com-
pletar o que seria o ciclo de consolida¢do dos
seus primeiros dois anos de administra¢do.A
percepcdo de parte da populagao e de analis-
tas politicos locais, apontam para um distan-
ciamento entre o marketing institucional da
Prefeitura e as necessidades cotidianas dos
cidadaos.

Sem plano
O PL ainda ndo tracou um plano claro para a
disputa pelo governo de Minas Gerais. Com a
convencdo estadual da sigla marcada para o
dia 23, o partido tem como objetivo utilizar as
préoximas semanas para intensificar os deba-
tes sobre o tema.

Recorde
As exportacoes brasileiras de carne bovina
atingiram niveis recordes no primeiro semes-
trede 2026, totalizando 1,705 milhao de tonela-
dasembarcadas e USS 9,85 bilhées em receita,
informou a Associacdo Brasileira das Indis-
trias Exportadoras de Carnes (Abiec), citando

dados oficiais do governo.

Apresentador de TV e observador da cena politica

A MELHOR NOTICIA ESTA NO AR

SINTONIZE 104.9
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ENTREVISTA

Vanessa Aratijo
vanraraujo@gmail.com

Hadez anos,uma sa-
la de visitas em Mon-
tes Claros se transfor-
mava em palco para
um sonho que parecia
improvavel: consoli-
daruma escola dedica-
da exclusivamente ao
flamenco no interior
de Minas Gerais. Uma
década depois, o Patio
Flamenco celebra sua
trajetéria com o espe-
taculo “Recuerdos del
Patio” e a décima edi-
cdo do Festival Fla-
menco de Montes Cla-
ros. Nesta entrevista,
a fundadora da esco-
la, Elisa Pires, relem-
bra sua histéria com a
danca, fala sobre os de-
safios de difundir a
cultura flamenca na
regido e compartilha
os préximos passos de
um projeto que se tor-
nou referéncia cultu-
ral na cidade.

Quando adancga en-
trou na sua vida?

Ainda crianca, fiz
aulas de balé, jazz e
também estudei um
pouco de musica no
conservatério. Apesar
dessas experiéncias,
foi somente anos de-
pois que encontrei a
linguagem artistica
com a qual realmente
me identifiquei. Em
2001, conheci o fla-
menco e foi uma pai-
X80 A primeira vista.
Fiquei completamen-
te encantada com a
forca, a expressivida-
deeaemocaodaquela
arte. Em 2002, apos
me formar em Psicolo-
gia pela FUMEC, em

SAMUEL REIS/ELEFANTTE

Belo Horizonte, procu-
rei uma escola para ini-
ciar minhas aulas e mer-
gulhei definitivamente
nesse universo.

Em que momento vo-
cé percebeu que queria
transformar essa pai-
xao em profissao?

Em 2005, fui convida-
daparadaraulasemum
dos maiores espacos de
danca flamenca de Belo
Horizonte. Na época,
ainda conciliava essa ati-
vidade com meu consul-
torio de psicologia. Po-
rém, em 2007, tomei
uma das decisdes mais
importantes da minha

vida: fechar o consult6-
rioemededicarintegral-
mente a arte flamenca,
acreditando que era es-
se o caminho que real-
mente fazia sentido pa-
ra mim.

Em 2011, realizei um
grande sonho ao abrir
meu primeiro espaco
em Belo Horizonte: o Pa-
tio Espanhol, um proje-
to que reunia gastrono-
mia espanhola, uma ta-
berna flamenca para
apresenta¢oes da minha
companhia de danca e
de artistas flamencos do
Brasil e do exterior,
além de uma escola de
danca.

NOSSOS
SERVIGOS:

& TOMOGRAFIA

@ ENDOSCOPIA DIGESTIVA

& ENDOSCOPIA RESPIRATORIA

% COLONOSCOPIA

@ RAIO-X

© ECOCARDIOGRAMA

© ELETROCARDICGRAMA

© ULTRASSONOGRAFIA

© EXAMES LABORATORIAIS

© SALA DE VACINAS

© ODONTOLOGIA AMBULATORIAL
E HOSPITALAR

© SERVIGO DE ATENGAO A OBESIDADE

Elisa Pires

Como surgiu a ideia
de criar uma escola es-
pecializada em flamen-
co?

O projeto nasceu da
vontade de oferecer
uma experiéncia com-
pletada cultura espanho-
la, unindo arte, musica,
danca e gastronomia em
um mesmo ambiente.
Mais do que uma escola,
o Patio Espanhol se tor-
nouum espaco deencon-
tro, intercambio cultu-
ral e valorizacdo do fla-
menco, proporcionando
ao publico vivéncias au-
ténticas dessa arte tao ri-
ca e apaixonante.

Quais foram os princi-
pais desafios de implan-
tar e manter um proje-
to de danca flamenca
nointerior de Minas Ge-
rais?

Quando decidi voltar
a morar em Montes Cla-
ros, nao sabia se seria
possivel manter uma es-
colade flamenconacida-
de. Atéentdo, ndo existia
nenhuma referéncia se-
melhante, o que gerava
muitas dividas e insegu-
rancas. Cheguei a pen-
sar em voltar a atuar co-
mo psicéloga, mas perce-
bi que meu verdadeiro
desejo era continuar vi-
vendo da arte.

Inicialmente, procu-
rei as professoras Jaque-
line Pereira e Luna, das
escolas Balé Jaqueline
Pereira e Luna Escola do
Corpo, para ministrar
aulas em seus espacos.
No entanto, ao iniciar a
divulgacio, percebi que
a procura era muito
maior do que imagina-
va.Foientaoqueconver-
seicom minha méaeeper-
guntei se ela permitiria

I NOSSOS ESPECIALISTAS:

@ ANESTESIOLOGIA
@ BUCOMAXILO
@ CARDIOLOGIA
© CIRURGIA GERAL

© FERTILIZAGAC

© FISIOTERAPIA

& FONOAUDIOLOGIA

© GASTROENTEROLOGIA

transformar a sala de vi-
sitas da casa onde mora-
mos a vida inteira em
uma escola de danca.
Com muito carinho e
confianca,elame
apoiou imediatamente,
e foiali que nasceu o Pa-
tio Flamenco em Mon-
tes Claros.

O que amotivou a tra-
zer esse trabalho para
Montes Claros?

Meu retorno a Montes
Claros, apds 21 anos mo-
rando em Belo Horizon-
te, foi motivado pelo de-
sejo de estar mais proxi-
ma da minha mae, dos
meus irmaos e dos meus
sobrinhos, com quem
sempre tive umarelacio
muito forte.

Eu sabia que existia o
risco de o flamenco nédo
encontrar espaco na ci-
dade, mas o inesperado
aconteceu: logo no pri-
meiro ano a escola rece-
beu mais de 80 matricu-
las. Esse acolhimento
confirmou que havia
um publico interessado
emostrou que a arte fla-
menca poderia flores-
cer também no interior
de Minas Gerais, trans-
formando vidas e crian-
do uma comunidade
apaixonada poressa cul-
tura.

Como surgiu a ideia
de contar a historia do
Patio Flamenco por
meio deste espetaculo?

Ao completar 10 anos
em Montes Claros, perce-
biquenossa histéria me-
recia ser contada. O Pa-
tio Flamenco néo é ape-
nas uma escola de dan-
¢a; éum espaco de encon-
tros, sonhos e transfor-
macoes. Reviver essas

© CDONTOLOGIA
@ OFTALMOLOGIA
& ORTOPEDIA

@ OTORRINOLARINGOLOGIA

» PROFESSORA, BAILARINA, COREOGRAFA E DIRETORA ARTISTICA

Muito além da danca

» Elisa Pires relembra caminhada que transformou o flamenco em um projeto de vida

memorias no palco é
uma forma de homena-
gear todos que fizeram
partedessacaminhadae
agradecer ao publico
que acreditou nesse pro-
jeto desde o inicio.

Como vocé avalia a
evolucao do interesse
do publico pelo flamen-
co em Montes Claros ao
longo desses anos?

O crescimento foi sur-
preendente. O que antes
erauma danca pouco co-
nhecida hoje desperta
curiosidade, encanta pa-
blicos diversos e forma
novas geragoes de baila-
rinos. O festival eo traba-
lho continuo da escola
contribuiram para criar
um espaco de valoriza-
cdodessaarteeparainse-
rir o flamenco no calen-
dario cultural da cidade.

Que legado vocé acre-
dita que a escola deixa
para a cultura de Mon-
tes Claros?

Acredito que o maior
legado do Patio Flamen-
co é mostrar que a cultu-
ra nao tem fronteiras.
Ao longo desses dez
anos, a escola abriu espa-
¢o para uma manifesta-
cdo artistica até entdo
inexistente na cidade,
formando bailarinos,
promovendo festivais e
espetaculos, aproximan-
do o publico da cultura
espanhola e contribuin-
do para enriquecer a di-
versidade cultural de
Montes Claros. Mais do
que ensinar danca, o Pa-
tio Flamenco forma pes-
soas, fortalece a autoesti-
ma, cria lacos afetivos e
inspiranovas geracoes a
acreditarem no poder
transformador da arte.

HOSPITAL
DAS CLINICAS

Dr Mario Ribeiro da Sliveira
Medicina Avangada para todos

3g 3218 8150

Rua Plinio Ribeiro, 538, Jardim Brasil Montes Claros- MG

G CIRURGIA PEDIATRICA @ GINECOLOGIA E OBSTETRICIA @ PEDIATRIA

© CIRURGIA PLASTICA @ MASTOLOGIA © PNEUMATOLOGIA (ADULTO E INFANTIL)
@ CLINICA GERAL © NEFROLOGIA @ PSICOLOGIA

@ DERMATOLOGIA © NEUROLOGIA @ PSIQUIATRIA

@ ENDOCRINCLOGIA @ NUTRIGAO @ REUMATOLOGIA

@ UROLOGIA

@ hemarioribeiro.com.br
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Tracos & Versos

Ha uma curiosa ilusdo que acompanha pratica-
mente todas as épocas da historia: a crenca de que
existe um caminho mais curto para alcangar aquilo
que realmente importa. Seja na politica, nos nego-
cios, na vida académica ou nas relagoes pessoais,
sempre aparece alguém oferecendo um atalho. Pro-
mete-se sucesso sem esforco, prestigio sem carater,
riqueza sem trabalho, felicidade sem rentincia e in-
fluéncia sem responsabilidade. A sedu¢do dos ata-
lhos é antiga porque conversa diretamente com um
desejo muito humano: obter resultados sem pagar o
preco correspondente.

Essa logica aparece diariamente diante de nos.
Umestudante étentado a copiarumtrabalho emvez
de enfrentar a disciplina do estudo. Um empresario
descobre que pode ampliar seus lucros omitindo in-
formacgoesimportantes aos clientes. Um servidor pi-
blico percebe que pequenos favores podem abrir
portas para vantagens pessoais. Nas redes sociais,
pessoas constroem personagens cuidadosamente
editados para parecerem mais felizes, mais bem-su-
cedidas e mais interessantes do que realmente sdo.
Em todos esses casos, a pergunta é praticamente a
mesma: “Existe um caminho mais rapido?”

O problema é que atalhos quase sempre cobram
um preco invisivel. Eles economizam tempo, mas con-
somem integridade. Produzem ganhos imediatos,
mas corroem lentamente a confianga. O sucesso ob-
tido por meios inadequados costuma carregar consi-
go uma permanente insegurancga, pois quem che-
gou por um atalho sabe, no intimo, que nao cons-
truiu fundamentos solidos para permanecer onde

GR

O preco dos atalhos
esta.

Aliteraturapercebeu isso muito antes de nossostem-
posdigitais. Em Fausto, de Goethe, o protagonista acei-
ta negociar aquilo que possui de mais precioso em tro-
ca da realizagdo imediata de seus desejos. A historia
tornou-se um simbolo universal porque ultrapassa o
contexto religioso e alcanga a experiéncia humana em
geral. Toda vez que alguém sacrifica principios perma-
nentes para obtervantagens passageiras, revive, de al-
guma forma, o velho drama de Fausto. Nem sempre ha
um contrato assinado. Muitas vezes basta uma peque-
na concessao repetida diariamente.

Curiosamente, nossa cultura costuma admirar resul-
tados muito mais do que processos. Celebramos vence-
dores, mas raramente perguntamos quais caminhos
percorreram para vencer. O éxito exerce um fascinio
tdo grande que frequentemente obscurece as questoes
éticas envolvidas em sua conquista. Talvez porisso viva-
mos tempos de crescente desconfianca. Quando quase
tudo pode ser comprado, editado, manipulado ou ence-
nado, a credibilidade torna-se um recurso escasso.

Isso ajuda a explicar por que tantas pessoas experi-
mentam um estranho cansaco moral. NGo se trata ape-
nas da velocidade da vida moderna, mas da constante
pressdo para negociar convicgoes em nome da eficién-
cia. A logica do desempenho invade praticamente to-
dos os espacos da existéncia. Trabalha-se para produ-
zir mais, comunica-se para convencer mais, expoe-se
para aparecer mais. Aos poucos, os meios deixam de
importar. O Gnico critério passa a ser o resultado.

Entretanto, a historia oferece iniimeros exemplos de
pessoas cuja grandeza nasceu exatamente da recusa

| [ESGOLHA HOJE
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funorte.edu.br
s 99878 24380

Wendell Lessa
wendell_lessa@yahoo.com.br

em aceitar atalhos. Cientistas que levaram décadas
pesquisando antes de anunciar uma descoberta. Edu-
cadores que permaneceram fiéis ao ensino em regioes
esquecidas. Jornalistas que preferiram perder cargos a
publicar informag6es que sabiam ser falsas. Lideres
queabriram mao dapopularidade para preservarapro-
pria consciéncia. Talvez nao tenham sido os mais cele-
bradosem seutempo, masforam os que deixaram lega-
dos mais duradouros.

Ha uma diferenca importante entre sucesso e autori-
dade moral. O sucesso pode ser conquistado rapida-
mente; a autoridade moral exige tempo, coeréncia e
fidelidade. Ela nasce quando palavras e a¢ées cami-
nham juntas por muitos anos. NGo depende apenas de
competénciatécnica, mas de carater. E carater, ao con-
trario da fama, dificilmente floresce por atalhos.

Talvez por isso uma das perguntas mais importantes
que possamos fazer diante de qualquer decisao nao
seja “isso dara certo?”, mas “isso é certo?”. A primeira
buscaeficiéncia;asegundabuscaintegridade. Aprimei-
raolhaapenas para o destino; asegunda também con-
sidera o caminho. E, quase sempre, & o caminho que
determina o verdadeiro valor da chegada.

Vivemos em uma sociedade que oferece iniimeros
meios paraacelerarconquistas.Atecnologia continua-
ra tornando processos mais rapidos, e isso &, em mui-
tos aspectos, uma béngdo. Mas nenhuma inovagao
tecnolégica sera capaz de substituir virtudes como ho-
nestidade, perseveranga, coragem e fidelidade. Essas
qualidades continuam crescendo lentamente, quase
sempre longe dos holofotes, exatamente porque per-
tencem a esfera da formagao do carater.

CENTRO UNIVERSITARIO

>

(} FUNORTE
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Variedades

Christine Antonini
chrys_antonini@hotmail.
com

O Sistema Fecomér-
cio, por meio do Sesc
em Minas, promove
mais uma edicio do
Projeto Raizes Minei-
ras em Montes Cla-
ros, oferecendo ao pi-
blico uma programa-
¢8o gratuita que red-
ne cultura, tradicao,
educacdo patrimo-
nial eincentivo ao em-
preendedorismo. As
atividades tiveram
inicio na terca-feira
(7) e seguem até o dia
17 de julho, com ofici-
nas, trilhas culturais,
apresentacoes artisti-
cas e acoes voltadas a
valorizacdo da identi-
dade regional.

A iniciativa tem co-
mo principal objetivo
preservar e fortalecer
manifestagdes cultu-
rais centenarias do
Norte de Minas, como
os Catopés, as Folias de
Reiseaviola caipira, in-
centivando o sentimen-
todepertencimentoda
comunidade e contri-
buindo para que esse
patrimoénio imaterial
seja transmitido as fu-
turas geracoes.

De acordo com a
analista de Cultura
do Sesc Montes Cla-
ros, Marcélia Perei-
ra, o Raizes Mineiras
se consolidou como
uma das principais
acoes culturais da
instituicdo na regido
echegaaterceira edi-
¢donomunicipio am-
pliando sua progra-
macao e seu alcance.

“O projeto promove
experiéncias que apro-
ximam o puablico das

' Referéncia em
atendimento

a animais de

pequeno e
. médio porte

ARQUIVO PESSOAL

.

-
/

/
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Daniela Rocha sera uma das ministrantes dos cursos

tradi¢oes locais por meio
de oficinas, trilhas cultu-
rais, apresentagoes artis-
ticas, exposicio de estan-
dartes, feirinha e um
grande festejo de encerra-
mento, que contard com
Folia de Reis, apresenta-
cdo de violeiros e show
musical”, destaca.

As trilhas culturais
percorrem locais hist6-
ricos e simboélicos de
Montes Claros, como o

& Clinica Médica
& Clinica Cirurgica
& Laboratério

& Internacgdo

Mercado Municipal, o
Corredor Cultural, a
Igreja Matriz Nossa Se-
nhora da Conceigéo e
SadoJosé, o Centro Cultu-
ral Hermes de Paula, a
Capela Nossa Senhora
do Rosario e o préprio
Sesc Montes Claros,
transformando esses es-
pagos em ambientes de
vivéncia cultural e apro-
ximacao entre historia,
arte e comunidade.

Outro diferencial des-
ta edicdo é o fortaleci-
mento da economia
criativa. A programa-
¢ao inclui oficinas vol-
tadas a formacéo profis-
sional e a geracdo de
renda, incentivando a
producdo cultural e ofe-
recendo ferramentas
para que pequenos em-
preendedores ampliem
seus negocios.

“Além de preservar a

RENATO DE ANDRADE

VETERINARIO

tobnod @

Patrimonio e cultura

» Sesc promove nova edicao do Projeto Raizes Mineiras

memoria cultural, o pro-
jeto cria oportunidades
para artistas, artesaos,
educadores e empreende-
dorestransformarem
seus conhecimentos em
trabalho e geracdoderen-
da. A exposicio de estan-
dartes e a feirinha tam-
bém estimulam a comer-
cializacdodeprodutos ar-
tesanais e gastrondmi-
cos, fortalecendo a econo-
mia criativa da regido”,
explica Marcélia Pereira.

Ao longo da programa-
cdoserido oferecidas
duas oficinas gratuitas,
com 20 vagas cada: Arte-
sanato — Arte e Cultura
nos Estandartes e Em-
preendedorismo — Redes
Sociais para Marketing e
Vendas.

INSCRICOES

As inscrigOes para as
oficinas devem ser reali-
zadas presencialmente
na Central de Relaciona-
mento do Sesc Montes
Claros,localizadana Ave-
nida Deputado Esteves
Rodrigues, n° 1.124, no
Centro. No mesmo local
também podem ser reti-
rados os ingressos para o
festejo de encerramento.
Mais informacdes po-
dem ser obtidas pelo tele-
fone (38) 2104-5100.

EXTRATO PARA PUBLICACAO

FUNDACAO DE SAUDE DO MUNICIPIO DE MONTES CLAROS -
FUNAM

INEXIGIBILIDADE DE LICITAGAO — PROCESSO N° 21-2026

Processo n°: 21-2026

Modalidade: Inexigibilidade de Licitagao

Objeto: Aquisicdo de equipos para bombas de infusdo vinculados a
equipamentos em comodato, destinados a manutengdo das atividades
assistenciais do Hospital das Clinicas Dr. Mario Ribeiro da Silveira.

Contratada: SAMTRONIC INDUSTRIA E COMERCIO LTDA

CNPJ: 58.426.628/0008-00

Valor Total: RS 78.100,00

Fundamento Legal: Art. 74 da Lei n° 14.133/2021

Fonte de Recurso RECURSOS DA PORTARIA GM/MS N° 10.496 - RECIBO
N° 322 - CONTRATO P150/26-01 - PARLAMENTAR LUIS TIBE, NO
VALOR TOTAL DE R$ 350.000,00. (PLANILHA 127)

Data da Ratificagdo: 08/07/2026

(38)3215-9869 - 99878-0862

hospitalveterinariofunorte
hospitalveterinariofunorte-huvet

hospitalveterinario@funorte.edu.br

Avenida Osmane Bar
Bairro JK « Monte

sa, 1.647
05 - MG
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Leonardo Queiroz
leonardoqueiroz.onorte@
gmail.com

A 23* edicdo do Festi-
val Mundial da Cachaca
acontece de sexta-feira
(10) a domingo (12), no
Parque de Exposicoes
Adail Melo, em Salinas.
O evento tem entrada
gratuita, contard com
109 estandes e 75 mar-
cas expositoras, e reuni-
ra acadeia produtivaeo
publico final para ativi-
dades de negdcios, gas-
tronomia e cultura.

Aexpectativadaorga-
nizacio é receber cerca
de 45 mil visitantes du-
ranteostrés diasde pro-
gramacao. O impacto
econémicotambém
chama a atencio: a esti-
mativa é de uma movi-
mentacdo entre R$ 45
milhGes e R$ 50 mi-
lhoes, beneficiando di-
retamente hotéis, res-
taurantes, bares, comér-
cio, transporte, presta-
dores de servicos e di-
Versos outros segmen-
tos da economia local.

“O Festival Mundial
da Cachaca vai muito
além da realizacdo de
um grande evento. Ele
representa um impor-
tante motor para a eco-
nomiade Salinas, movi-
mentando diversos se-
tores, como hotelaria,
bares, restaurantes, co-
mércio, transporte e
prestacdodeservicos. A
expectativa de movi-
mentarentre R$45eR$
50 milh6es demonstra
a capacidade do festi-
val de gerar renda, for-
talecer os empreende-
doreslocaisecriaropor-
tunidades de trabalho”,
explica Milton Reis, Se-
cretario de Desenvolvi-

ALINAS &
670 m|
poe:

"

RIS B

mento Econdmicoe Turis-
mo de Salinas.

“Além disso, o evento
impulsiona toda a cadeia
produtiva da cachaca. Os
produtores tém a oportu-
nidade de apresentar
seus produtos a consumi-
dores, distribuidores e
compradores de diferen-
tes regides do pais, am-
pliando mercados, forta-
lecendo parcerias comer-
ciais e agregando valor a
producio artesanal de Sa-
linas, que é reconhecida
nacionalmente pela sua
qualidade”, acrescenta.

Outro reflexo positivo
sera a geracao de aproxi-
madamente 3 mil empre-
gos, entre vagas tempora-
rias e permanentes. O tu-

Minas do Norte

Sabor regional

» Festival da Cachaca deve movimentar R$ 50 milhGes e gerar 3 mil empregos

PEDRO VILELA / AGENCIA I7

rismo também deverare-
gistrar crescimento du-
rante o periodo, impulsio-
nado pela programacao
do festival e pelo tradicio-
nal circuito de visitas aos
alambiques da regido. A
expectativa é de que
mais de 4 mil pessoas visi-
tem o Museu da Cachaga,
um dos principais atrati-
vos turisticos de Salinas.

PROGRAMACAO

A abertura oficial ocorre
na sexta-feira (10), as
19h30, com workshops, ofi-
cinas e shows de Pablo e
Silvio & Robson. O sabado
(11) comeca as8h como Ro-
teiro Turisticoda Cachaca,
seguido por degustacoes a
noite e shows de Henry

AGENDADO
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Com 109 estandes e circuito de alambiques, Festival da Cachaca espera 45 mil visitantes e

Freitas e Luan Saraiva. O
encerramento acontece
no domingo (12), manten-
do as atividades nos estan-
des, gastronomia regional
eshowdadupla Clayton &
Romario.

“A cachaca é um dos
principais simbolos da
identidade de Salinas e o
festival éuma vitrine des-
sa histéria. Durante os
trés dias de evento, rece-
bemos visitantes de di-
versas partes do Brasil,
que conhecem néo ape-
nas nossos produtos,
mas também nossa gas-
tronomia, nossa cultura,
nossos atrativos turisti-
cos e a hospitalidade do
povo salinense”, comple-
ta o secretario.

funorte.edu.br
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Extrato de Publicac¢do — Edital Processo analogo -22-2026 - Aquisi¢io de
materiais hospitalares

A Fundagdo Educacional Alto Médio Sdo Francisco — FUNAM, mantenedora do
Hospital das Clinicas Dr. Mario Ribeiro da Silveira, inscrita no CNPJ sob o n°
20.533.295/0003-30, torna publico, para conhecimento dos interessados, a
abertura do Processo N° 22/2026, destinado a aquisicdo de materiais
hospitalares, destinados ao atendimento das necessidades assistenciais,
administrativas e operacionais do Hospital das Clinicas Dr. Mario Ribeiro da
Silveira, conforme especificagdes constantes no Termo de Referéncia e anexos.

MODALIDADE: Processo de Melhor Proposta
CRITERIO DE JULGAMENTO: Menor prego por item

PRAZO PARA ENVIO DAS PROPOSTAS: 02 (dois) dias tteis, contados da
publicacio deste extrato

FORMA DE ENVIO DAS PROPOSTAS:
* E-mail: licitacao@hcmarioribeiro.com.br

* Plataforma Bionexo: https://revolution.bionexo.com
EDITAL DISPONIVEL: https:/www.hcmarioribeiro.com.br/editais
VALOR ESTIMADO GLOBAL: R$ 318.713,40

O Edital, Termo de Referéncia e anexos encontram-se disponiveis no site
institucional: https://www.hcmarioribeiro.com.br/editais

Montes Claros/MG, 08 de julho de 2026.

22998782438 ©




1 O MONTES CLAROS, QUINTA-FEIRA,9DEJULHODE 2026

onorte.net

Circulando

O Outback Steakhouse inaugurou com grande
sucesso, no ultimo dia 29 de junho, sua primeira
unidade em Montes Claros. Instalado na entrada
principaldo Montes Claros Shopping, o restauran-
te rapidamente conquistou o piblico e tem regis-
trado grande movimentacdo desde a abertura
das portas. Achegada damarcaamplia as opgoes

FOTOS: ANISIO CHICO/ DIVULGAGAO

Outback Steakhouse chega a
Montes Claros

Um pouco da cultura australiana e
uma dose extra de diversao para
cada visita

Z b

A marca oferece uma experiéncia
Unica, divertida e de altissimo
padrao que, no Brasil, ficou
conhecida como
+MomentoOutback

Equipe que traz toda energia para
fazer voce se sentir em casa

Os Outbackers trazem a energia e o
espirito Aussie que tornam cada
refeicao uma aventura.

Norte-mineiro

gastronémicas da cidade e reforga o potencial eco-
nomico da regido para receber grandes redes do se-
tor. Inspirado no estilo australiano, o Outback é reco-
nhecido nacionalmente pelos cortes especiais de
carne, pelos aperitivos iconicos e pelo ambiente te-
matico, que proporciona umaexperiéncia diferencia-
da aos clientes. Desde a inauguracao, o restaurante

QOPORTUNIDADE UNICA PARA
TRANSFERENCIA DE MATRICULA.

O ambiente tematico proporciona
uma experiéncia unica aos clientes

Rafael Quintino, a socia-proprietaria
Pollyana Cortez, este jornalista, Raphael
Bicalho e o s6cio regional Marcelo Xavier

O Outback te permite viver uma
experiéncia inspirada na Australia

Ensino
Fundamental
Médio e Cur
Técnicos.

® 3821019295
® 38 98428 91N

Leo Queiroz
queirozleonardo@yahoo.com.br

Outback Steakhouse chega a Montes Claros e conquista ptblico

tem atraido moradores de Montes Claros e visitan-
tes de diversas cidades do Norte de Minas, consoli-
dando-se como um dos novos destaques da gastro-
nomia local e um dos empreendimentos de maior
sucesso inaugurados neste primeiro semestre na ci-
dade.

Confira alguns flashes da coluna

Os Outbackers cuidam de cada detalhe,
garantindo que a sua experiéncia seja
repleta de alegria e sabor

Marlens Murca, Benedito Said e 0 socio
regional Marcelo Xavier

Outback caiuno gosto do brasileiro
pela qualidade e sabor marcante da
sua culindria
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