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Incendios ameacam
Parque da Lapa Grande

O Parque Estadual da Lapa Grande,em Montes Claros, mobilizaram bombeiros, brigadistas e érgdos ambien- avegetaco,osoloeafauna,gerando desequilibrio ecol6-
registra o segundo incéndio de grandes propor¢oes em  tais. Um homem foi detido porprovocar o fogo,queatin-  gico. A recuperacio do cerrado exige tempo, prevencio e
menosdeummés. Aschamasavancaramrapidamentee  giuareasdetrilhasecachoeiras.Oincéndiocompromete  ag¢des derestauracio ambiental. PAGINA 3

CB/DIVULGAGAO
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A recuperacao, embora possivel, demanda anos e politicas publicas de prevencao e educacao ambienta

FREEPIK

Otimismo parao

O comércio mineiro se prepara para um Dia das
Criancascomboasexpectativasde vendas. Pesquisada
Fecomércio MG mostra que 70,9% das empresas dova-
rejoserdoimpactadaspeladata, comotimismoentreos
empresarios e previsio de crescimento. PAGINA 5

Poupanca em
baixa

Apoupancaregistrouretiradaliquida de R$ 15 bi-
lhdes em setembro, com saques superando os dep6-
sitos pelo terceiro més consecutivo. No acumulado
de 2025, as retiradas ja somam R$ 78,5 bilhoes, se- s %
gundo o Banco Central. PAGINA 4 Em Montes Claros, o comércio espera aumento de até 7° nas vendas, com tiquete médio em torno de R$ 200
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Golpes financeiros em
alta

Jorge Calazans*

O aumento de fraudes financeiras no
Brasil expoe uma fragilidade preocupan-
te do mercado de investimentos: a facili-
dade com que esquemas fraudulentos se
estruturam por meio de fundos, gestoras
e intermediarios que simulam credibili-
dade para atrair investidores. O caso da
GR Canis Majoris é um retrato emble-
matico desse fendmeno, revelando co-
mo estruturas empresariais complexas
podem ser usadas para mascarar prati-
cas ilicitas e dificultar o ressarcimento
das vitimas.

A estrutura formal das empresas nio
pode servir como escudo para impedir a
reparacdo dos prejuizos. Esse entendi-
mento, ja consolidado na jurisprudén-
cia, permite a responsabilizacdo solida-
ria ndo apenas da empresa que firmou
contratos diretamente com os consumi-
dores, mas também de administradoras,
gestoras e plataformas financeiras que
contribuiram para daraparénciadelega-
lidade ao esquema.

No caso especifico da GR Canis Majo-
ris, relatérios da Comissao de Valores
Mobiliarios (CVM) ja haviam apontado
falhas relevantes na administracio do
FundoUltimate e da gestoradeativos Flo-
rida Investimentos. Diante disso, o Poder
Judiciario vem reconhecendo a existén-
cia de um grupo econémico de fato, afas-
tando alegacoes de ilegitimidade apre-
sentadas por algumas das empresas en-
volvidas.

Uma vez comprovada a fraude, a res-
ponsabilidade deve recair sobre todos
que contribuiram para dar aparéncia de
legalidadeaoesquema.A
responsabilizacio solidaria garante que
todos os envolvidos respondam pela res-
tituicdo dos valores perdidos pelas viti-
mas, independentementedeseu papel es-
pecifico dentro do grupo econémico.

Diante dessa complexidade, a Acdo Ci-
vil Publica (ACP) proposta pelo Instituto
deProtecio e Gestdo do Empreendedoris-
mo e das Relacoes de Consumo (IPGE)
surge como o caminho mais adequado
para abuscadejustica. A ACP foi movida
contra todos os integrantes do grupo eco-
ndmico, comprovando as relagoes entre

Uma vez comprovada a
fraude, a responsabilidade
deve recair sobre todos que
contribuiram para dar
aparéncia de legalidade ao
esquema. A
responsabilizacdo
solidaria garante que
todos os envolvidos
respondam pela restitui¢do
dos valores perdidos pelas
vitimas,
independentemente de seu
papel especifico dentro do
grupo econdomico.

eles e assegurando uma anélise comple-
tadasresponsabilidades—endo apenas
daempresa queassinou contratos direta-
mente com os consumidores. Essaviaau-
menta a probabilidade de ressarcimento
das vitimas, além de isenta-las do paga-
mento de custas processuais na fase de
conhecimento, em que se busca o reco-
nhecimento do direito a reparagao.

Aoreunirtodasasvitimasem uma tni-
ca acdo, a ACP evita decisdes contradité-
rias, concentra provas relevantes e am-
plia as chances de ressarcimento efetivo.
Mais do que reparar prejuizos, ela cum-
preum papel social essencial: coibir prati-
cas abusivas, proteger a economia popu-
lar e restabelecer a confianca no merca-
do financeiro.

Porisso, a agio civil ptiblica representa
uma resposta firme e estruturada, ofere-
cendo as vitimas a oportunidade delutar
juntas por seus direitos diante de um es-
quema complexo e milionario que afe-
tou tantas pessoas a0 mesmo tempo.

*Advogado especializado na defesa de
investidores vitimas de fraudes, ativista no
combate as piramides financeiras e sécio do
escritorio Calazans e Vieira Dias Advogados

Do zero a confianca

Junior Sturmer*

Atualmente, falar sobre marke-
ting sem considerar o papel do bran-
ding é como construir uma casa so-
bre areia. Se o marketing representa
a forca queleva a mensagem de uma
empresa ao mercado, o branding é a
estrutura que sustenta essa mensa-
gem aolongo do tempo. E ele que tor-
na uma marca reconhecida, deseja-
da e escolhida.

Esses dois pilares caminham lado
aladoetém opoderdemoldara per-
cepcao do publico e gerar confianca
genuina. Mais do que promover pro-
dutos ou conquistar vendas imedia-
tas, trata-se de construir uma marca
com a qual as pessoas se identifi-
quem, respeitem e queiram se conec-
tar, de fato, a sua histoéria e proposi-
to.

Em setores tradicionais, como o de
transporte, esse desafio é ainda mais
complexo. Nao basta ser visto, é pre-
ciso ser confiavel. Empresas desse
segmento ndo vendem apenas pro-
dutos ou servicos: elas investem em
relacdes duradouras, com parceiros
capazes de garantir desempenho, se-
guranca e continuidade operacio-
nal. Por isso, nesse contexto, a con-
fianca deixa de ser um diferencial
competitivo e passa a ser um verda-
deiro critério de selecdo. Ela se torna
a base sobre a qual tudo é construi-
do, desde a primeira reuniao até
anos de parceria. E confianca, vale
lembrar, ndo é algo que se adquire
do dia para a noite, ela se conquista,
passo a passo, com entrega consis-
tente, postura ética e compromisso
real com o sucesso do cliente.

Quando uma marca entrega o que
promete, comunica-se com clareza e
age com transparéncia, ela estabele-
cevinculos que transcendem o racio-
nal e alcancam o emocional dos
clientes. Nao poracaso, 86% dos con-
sumidores afirmam considerara au-
tenticidade um fator decisivo na ho-
ra da compra, e 90% permanecem
fiéis a marcas que demonstram
transparéncia, segundo levantamen-
to da Zippia.

A percepgdo que o cliente tem da
marca é um ativo concreto, com im-

pacto direto nas vendas e no cresci-
mento do negdcio. Empresas bem po-
sicionadas vendem mais, conquis-
tam a lealdade do consumidor com
maior facilidade e enfrentam menos
pressdo por preco. Por outro lado,
marcas que falham em comunicar
seus valores de maneira consistente
acabam competindo apenas por cus-
to, sendo isso um caminho arriscado
e insustentavel.

Alinhar os valores da marca com
os do cliente ndo é apenas relevante:
é estratégico. Quando a marca refle-
te principios que o consumidor com-
partilha, ela deixa de ser apenas
uma fornecedora e passa a ocupar
um espago simbélico, tornando-se
parte daquilo que ele acredita e de-
fende.

Mas como construir essa confian-
¢ca em mercados tradicionalmente
mais resistentes & mudanca? A res-
posta estd em ac¢oes consistentes, ain-
da que simples, como:

Compartilhar histérias reais e re-
sultados concretos de clientes;

Produzir contetdos educativos
que entreguem valor genuino;

Marcar presenca ativa em eventos
e canais estratégicos do setor;

Estabelecer uma comunicacao di-
reta, honesta e continua com o publi-
co.

E fundamental lembrar que a con-
fianca é um ativo sensivel. Uma pro-
messa ndo cumprida, uma comuni-
cacdodesalinhada ouuma atitude in-
coerente podem comprometer anos
de trabalho. Quando a confianca é
abalada, o impacto ultrapassa a per-
da de clientes: afeta a reputacao, en-
fraquece a competitividade e abre es-
pago para concorrentes mais prepa-
rados.

Em um mercado no qual a credibili-
dade é determinante para a tomada
de decisdo, branding e marketing
nio devem ser tratados apenas co-
mo estratégias. Eles sGo compromis-
sos diarios com a construcio de va-
lor real. Afinal, no fim do dia, ou a
sua marca inspira confianca — ou
serd apenas mais uma entre tantas
que ficaram pelo caminho.

*Head de Marketing da TruckPag
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Minas do Norte

Marcia Vieira
marciavieirayellow@yahoo.
com.br

Patriménio Natural
de Montes Claros e Nor-
te de Minas, o Parque
Estadual da Lapa Gran-
de enfrenta em menos
de um més a segunda
situacao de incéndio
de grandes propor-
¢oes. O primeiro ocor-
reu em nove de setem-
bro e atingiu uma area
de 27 hectares. A causa
do incéndio néo foi in-
formada. Desde a ulti-
ma quinta-feira (2), o
Corpo de Bombeiros
Militar de Minas Ge-
rais (CBMMG) atua
ininterruptamente em
um novo incéndio,
com equipes aéreas e
terrestres, paracomba-
ter o fogo. Dois avides
modelo Air Tractor, no-
vecaminhonetes e dois
caminhoes-pipa foram
empregados na situa-
cao.

Além dos militares
do CB, a operacéo con-
ta com o apoio de insti-
tuicoes como o Institu-
to Estadual de Flores-
tas (IEF), a Brigada
AMDA, voluntarios da
Brigada Biepilotosdos
Air Tractor. Durante a
acao, surgiu um novo
fato e foco. As equipes
realizavam o combate
na regido da Trilha do
Contrarrelégio quan-
do identificaram uma
nova frente de fogo na
area da Cachoeira do
Giné. Conforme a cor-
poracéo, foi preciso tra-
car estratégia e execu-
¢ao rapidas para con-
ter a propagacao do fo-
go que se alastrava
com rapidez. Desta
vez, houve um flagran-
te de acdo humana,
quando um homem
que tentava limpar um
terreno confessou ter

ARQUIVO PESSOAL
~ >

Incendios ameacam
Parque Estadual da
Lapa Grande

» Segunda ocorréncia em menos de um meés
destaca vulnerabilidade e impacto ambiental

Vanessa de Andrade Royo avalia que recuperacao do Parque pode ser longa e é
preciso conscientizacao de que a perda € coletiva

colocado fogonolocal. De-
vido as condicoes climati-
cas, de vento e baixa umi-
dade do ar, o fogo chegou
ao interior do Parque. O
responsavel foi encami-
nhadoa Delegacia pela Po-
licia Militar para prestar
depoimento, ja que o ato
esta previsto como crime
ambientalpelalei
9.605/1998.

IMPACTO

Vanessa de Andrade
Royo, professora do De-
partamento de Biologia
daUniversidade Estadual
de Montes Claros (Uni-
montes), avalia que, a cur-
to prazo, o fogo destroi a
cobertura vegetal, com-
promete o solo e elimina
abrigos e fontes de ali-
mento paraa fauna. “Mui-
tas espécies ndo conse-
guem escapar, e mesmo
aquelas que sobrevivem
ficam vulneraveis pela
perda do habitat”, diz. A
médio e longo prazo, a
professora destaca que o

incéndio provoca o dese-
quilibrio ecolégico. “A per-
da de espécies nativas e a
exposicdo do solo aumen-
tam o risco de erosao, as-
soreamento de nascentes
e perda da biodiversida-
de.Ofogo também interfe-
re nos ciclos naturais do
cerrado, que embora te-
nha certa resisténcia a
queimadasocasionais,
ndo suporta incéndios fre-
quentes ede grande exten-
sao”, analisa.

Segundo Vanessa, a re-
composicio da vegetacio
é possivel, mas depende
da intensidade do fogo e
dafrequénciadenovosin-
céndios. A recuperacao
completa pode levar mui-
tos anos e precisa ser
acompanhada de politi-
cas publicas voltadas a
prevencao de incéndios e
aeducacdo ambiental das
comunidades vizinhas.
“Em areas menos atingi-
das, o cerrado tem capaci-
dade de rebrotar natural-
mente. No entanto, re-

gioes mais degradadas
exigem agOes de restaura-
cdo ecoldgica, como o
plantio de espécies nati-
vas, o controle de erosées
e o monitoramento conti-
nuo”,declara. Para a espe-
cialista, mais do que recu-
perar a vegetacdo, “é es-
sencial compreender que
o fogo nesse tipo de am-
biente representa uma
perda coletiva, afeta o
equilibrio do ecossiste-
ma, o patrimoénio natural,
adisponibilidade de agua
e a qualidade de vida de
toda a regido”, conclui.

Em contato com a 2® Sar-
gento Jacqueline Silva, do
Corpo de Bombeiros, a re-
portagem apurou que até
esta tarde de quarta-feira
(8) o fogo nao havia sido
totalmente debelado. Os
bombeiros continuam no
local e empenhados na
acdo. Por volta das 19h, a
comunicagio da corpora-
¢do devera divulgar um
novo boletim sobre a si-
tuacao.

PRETO NO
BRANCO

Aldeci Xavier
aldecixavier@gmail.com

Chegada da Biotec

A coluna traz a informagdo de que no dia 28
deste més acontece reuniao em Montes Claros on-
de sera anunciada a chegada no municipio da
novafabricadaBiotec. Alem dadirecdo daempre-
sa, 0 evento contou comapresencado presidente
da Fiemg, Flavio Roscoe, do presidente regional,
Adalto Marques e de varias outras autoridades
empresariais e politicas. A informagdo que chega
a coluna é de que a empresa faz parte do Grupo
Cristalia e a fabrica sera erguida em area onde
funciona a Cristalia na regiao do bairro Universi-
tario.

Quem é a Biotec

Quem é a fabrica a Biotec que esta chegando a
Montes Claros. Aempresa fabrica medicamentos
e alta poténcia, sendo a primeira do tipo no Bra-
sil, a exemplo dos medicamentos quimioterapi-
cos orais. A proposta é desenvolver no municipio
medicamentos bioloégicos como anticorpos mo-
noclonais inovadores, proteinas recombinantes
terapéuticas, vacinas de RNA mensageiro e biossi-
milares a partir de tecnologias avangadas. Vale
salientar que o portfolio oncologico reduz a de-
pendéncia de medicamentos importados.

Zema e Tadeuzinho

O que esta por tras do relacionamento entre o
governadorZema(Novo)e o presidente da Assem-
bleia Legislativa de Minas, Tadeuzinho Leite
(MDB) ndo é possivel fazer a leitura. O certo é que
durantesua presencaem Montes Claros nasema-
napassada, o chefe do executivo mineiro ndo pou-
pou adjetivos paraelogiar o parlamentar montes-
clarense. Ele citou como exemplo a condugao das
questoes relacionadas com a divida do Estado
junto a Unido que esta em véspera de finalizagdo.

Coteminas

Dois anos apos demitir funcionarios em Montes
Claros, a Cotenor, pertencente ao entdo grupo Co-
teminas, até hoje ndo acertou a rescisdo com os
trabalhadores. O adiamento das audiénciasetor-
nou uma constante para o desespero de quem
deu a vida pela empresa. O que deixa triste é o
fato de que junto com a indiferenca que vem tra-
tando os ex-funcionarios a cena carrega toda
uma histéria construida pelo ex-vice-presidente
e criador do grupo, José Alencar. Alias, sobre o
assunto o seu filho, Josué Gomes, prefere nao fa-
lar no assunto.

Maquina de triturar

A prefeitura de Montes Claros abriu licitagao
para a compra de maquina trituradora de mate-
rial de construgdo avaliada em cerca de RS 3 mi-
lhoes. O equipamento sera utilizado para receber
restos de materiais de constru¢do que normal-
mente estdo sendo jogados em lotes vagos, tra-
zendo intranquilidade para a populagdo. Segun-
do informacdo do executivo o material triturado
sera utilizado principalmente na recuperacdo de
estradas.

Jornalista, articulista, analista politico e empresarial
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Da Agéncia Brasil

O saldo da aplica-
¢do na caderneta de
poupanca caiu em se-
tembro, com registro
de mais saques do
que depésitos. As sai-
das superaram as en-
tradas em R$ 15 bi-
lhées, de acordo com
relatério divulgado
nesta quarta-feira (8)
pelo Banco Central
(BC).

No més passado, fo-
ram aplicados R$
356,6 bilhoes, contra
saques da ordem de
R$ 371,6 bilhoes. Os
rendimentos credita-

dos nas contas de pou-
panca somaram R$ 6,4
bilhoes. O saldo da pou-
panca é pouco mais de
R$ 1 trilhao.

Trata-se do terceiro
més seguido de resulta-
do negativo na poupan-
¢a. Os quatro primeiros
meses do ano também
foram de retiradas, se-
guidos dos meses de
maio ejunho com entra-
dasliquidas. No acumu-
lado de 2025, a caderne-
ta tem resgate liquido
de R$ 78,5 bilhoes.

Nos ultimos anos, a
caderneta vem regis-
trando mais saques que
depo6sitos. Em 2023 e

2024, as retiradas liqui-
das da poupanca foram
R$ 87,8 bilhoes e R$ 15,5
bilhoes, respectivamen-
te.

Entre as razdes para
0s saques esti a manu-
tencdo da Selic - a taxa
basica de juros — em al-
ta, o que estimula a apli-
cacao em investimen-
tos com melhor desem-
penho.

Em julho, o Comité de
Politica Monetaria (Co-
pom) do BC interrom-
peu o ciclo de aumento
de juros apoés sete altas
seguidas na Selic e, des-
de entdo, vem manten-
do a taxa em 15% ao

Poupanca tem saque
de RS 15 bilh6es em
setembro

» Retiradas da poupanca superam depdsitos pelo
terceiro més seguido

Este ¢ o terceiro més consecutivo em que a poupanca apresenta um saldo negativo.

ano.

O objetivo da autori-
dade monetaria é ga-
rantir que a meta da in-
flacdo, de 3%, seja al-
cangada. Quando o Co-
pom aumenta a taxa ba-
sicadejuros, a finalida-
de é conter a demanda
aquecida, e isso causa
reflexos nos precos por-
que os juros mais altos
encarecem o crédito e
estimulam a poupanca.

Até agosto, o Indice
Nacional de Precos ao
Consumidor Amplo (IP-
CA) - considerado a in-
flacdo oficial do pais —
acumula alta de 5,13%
em 12 meses.

CONVERSA

INTELIGENTE

Will Nunes
willonorte@gmail.com

Prefeito na Bolha

Cercado por assessores que so dizem “sim”, o pre-
feito de Montes Claros-MG Guilherme Guimaraes
naoouve asvozes das ruas.Suarealidade é um gabi-
nete climatizado, longe da realidade do municipio.
Seu secretariado sem autonomia ndo se destaca. O
governo ignora o clamor da insatisfac¢éo do funcio-
nalismo pablico municipal, reclamagoes crescentes
nasadde; faltam projetos para a educagao e causas
sociais.Aatual administra¢do ndo ouve criticas; afi-
nal,suabolhasoé reflete aprépriaimagem.0O manda-
to passa, e avida real espera por uma lideranga que
olhe para fora da propria bolha, focando no maior
projeto de um governante : o ser humano. Existe
uma sensagdo na cidade que o governo opera no
piloto automatico, evitando decisoes firmes de
quem tem visao empreendedora e de vanguarda.

Movimento tarifa zero

Diferente dos vereadores de Montes Claros que
continuam alheios a tarifa zero para o transporte
plblico da cidade ( Camara Municipal autorizou o
prefeito Guilherme Guimardes gastar milhdes para
adquiro 60 6nibus e repassar para o consorcio que
administra o transporte municipal municipal) apés
rejeicdo do projeto Tarifa Zero em Belo Horizonte -
na ultima sexta-feira (3/10), militantes, estudantes,
rodovidrios, metroviarios e integrantes de movi-
mentos populares de diversos estados iniciaram no
domingo (6/10) uma caravana nacional em defesa
dagratuidade notransporte piblico. O grupoficara
em Brasilia até sexta-feira (10/10), com atividades
demobilizacao, debates e atos ptblicos no Congres-
so Nacional.

Mudanca na comunicacao
O prefeito de Montes Claros-MG, Guilherme Guima-
raestrocamidiatradicional parainvestir nacomuni-
cacdodigital. Na percep¢do da prefeitura os influen-
ciadores locais tém mais for¢a para chegar ao povo
do que radio, TV e jornais (digitais).

Pacheco?

Caso o ministro do STF Luis Roberto Barroso deci-
daseaposentar antecipadamente, o presidente Lu-
la ja atua para convencer Barroso a se aposentar
somente no final de 2026 - deixando a porta aberta
para Pachecovirar pré-candidato ao governo de Mi-
nas.

Apresentador de TV e observador da cena politica

A MELHOR NOTICIA ESTA NO AR

SINTONIZE 104.9

MUSICA, INFORMAGAO E ENTREVISTAS
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Larissa Duraes
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O Dia das Criancas
de 2025 promete mo-
vimentar o comércio
em Minas Gerais. Se-
gundo pesquisa da
areade PesquisaeIn-
teligéncia da Fe-
comércio MG, 70,9%
dasempresas do vare-
jo no estado sdo im-
pactadas pela data,
conhecida pelo forte
apeloemocional e co-
mercial.

A expectativa é po-
sitiva para 40,2% dos
empresarios,que
acreditam em um de-
sempenho melhor
que o de 2024. Confor-
me a economista da
Fecomércio MG, Ga-
briela Martins, o oti-
mismo dos proprios
comerciantes, apon-
tado por 74,3% deles,
é o principal fator
que deve impulsio-
nar as vendas.

Para atrair clien-
tes, os lojistas apos-
tam em estratégias
como atendimento
diferenciado (42,2%),
propagandas (38,1%)
e promocgoes (28,3%).
Entre os produtos
maisprocurados,
brinquedos lideram
a lista (23,5%), segui-
dosporroupas
(16,2%), doces (9,0%)
e calcados (8,2%).

A maioria dos em-
presarios(82,2%)
acredita que o pico
de vendas ocorrera
na semana do Dia
das Criancas, ja que
os consumidores cos-
tumam deixar as
compras para a ulti-
ma hora. O cartdo de

ARQUIVO PESSOAL

Aphoena Maria Rodrigo, atendente, contou que pretende comprar um presente para a data

crédito parcelado sera
a forma de pagamento
mais utilizada (43,5%),
seguidopeloPix
(28,9%). O valor médio
dos presentes deve va-
riar entre R$ 70 e R$
200, segundo mais da
metade dos entrevista-
dos (51,1%).

Em Montes Claros, o
cenario segue a mesma
tendéncia. Segundo o
presidente da Camara
de Dirigentes Lojistas

@

(CDL), Ernandes Ferrei-
ra, 0os empresarios es-
tdo otimistas com as
vendas deste ano, com
expectativa de cresci-
mentoentre5% e 7% em
relacdo ao mesmo perio-
do de 2024.

“O Dia das Criancas
tem um apelo sentimen-
tal muito forte e os pais
nao deixam de comprar
o presente. As criancas
ja criam essa expectati-
va e isso movimenta o

NOSSOS
SERVIGOS:

& TOMOGRAFIA

@ ENDOSCOPIA DIGESTIVA

& ENDOSCOPIA RESPIRATORIA

% COLONOSCOPIA

@ RAIO-X

© ECOCARDIOGRAMA

© ELETROCARDICGRAMA

© ULTRASSONOGRAFIA

© EXAMES LABORATORIAIS

© SALA DE VACINAS

© ODONTOLOGIA AMBULATORIAL
E HOSPITALAR

© SERVIGO DE ATENGAO A OBESIDADE

comércio”, afirmou. Ele
destacouainda queo ce-
nario econdmico atual
contribuipara o otimis-
mo dos lojistas. “Esta-
mos vivendo um bom
momento econdmico,
comnovos negbcios, in-
dastrias e uma econo-
mia pujante. Ha tam-
bém uma boa taxa de
ocupacao nos postos de
trabalho, o que fortale-
ceaindamais a confian-
ca do setor.”

I NOSSOS ESPECIALISTAS:

@ ANESTESIOLOGIA
@ BUCOMAXILO

© FERTILIZAGAC
© FISIOTERAPIA

Em Montes Claros, a
expectativa para o va-
lor médio das compras
neste Dia das Criancas
é de “cerca de R$ 200
por ticket, reforcando a
confianca dos lojistas
em um periodo de ven-
das aquecido e promis-
sor para o setor varejis-
ta local”, diz Ferreira.

Aphoena Maria Rodri-
go, atendente, contou
que pretende comprar
um presente para a da-

© CDONTOLOGIA
@ OFTALMOLOGIA

Vendas impulsionadas

» Comércio montes-clarense prevé alta de até 7% no Dia das Criancas

ta. Mae de dois filhos,
ela explicou que a com-
pra sera somente para
um deles. “Por enquan-
to, s6 para um, porque o
outro ainda é muito be-
bé e ndo entende”, dis-
se.

Segundo ela, a esco-
lha do presente sera ba-
seada no desejo do fi-
lho. “Vou comprar o
que ele pediu”, afirmou.
O valor, no entanto,
nio chega a ser um obs-
taculo. “Como a opcao
de presente que ele
quer é simples, ainda
da para a mae decidir
praticamente”, contou.
A atendente também
adiantou a forma de pa-
gamento: “Vou pagar
no crédito”. O orcamen-
tojaestadefinido. “Pelo
que eu dei uma olhada,
ta variando ali de R$ 50
aR$ 70, dependendo da
loja”.

As criancas também
estdo ansiosas pela da-
ta. Aos nove anos, uma
delas contou que o Dia
das Criancas é especial
porque pode “brincar
bastante e ganhar pre-
sente”. Entre os desejos
para este ano estdo “um
jogo novo de videoga-
me e uma boneca que fa-
la”. A comemoracio em
familia também é parte
importante do dia. “A
gente sempre sai para
passear no parque, co-
me lanche gostoso e de-
pois tem presente”. Pa-
raela,adatatemum sig-
nificado especial por-
que “todo mundo lem-
bra das criancas e faz
coisas legais”. O que
mais a deixa feliz é sim-
ples: “Ficar com a mi-
nha familia, brincar o
dia inteiro e ganhar o
que eu pedi”.

HOSPITAL

beiro da Sliveira

Dr Mar l
Avangada para todos

Madicin

= e l
";) DAS CLINICAS

@38 3218 8150

@ CARDIOLOGIA & FONOAUDIOLOGIA & ORTOPEDIA

@ CIRURGIA GERAL @ GASTROENTEROLOGIA @ OTORRINOLARINGOLOGIA

G CIRURGIA PEDIATRICA @ GINECOLOGIA E OBSTETRICIA @ PEDIATRIA

© CIRURGIA PLASTICA @ MASTOLOGIA © PNEUMATOLOGIA (ADULTO E INFANTIL)
@ CLINICA GERAL © NEFROLOGIA @ PSICOLOGIA

@ DERMATOLOGIA © NEUROLOGIA @ PSIQUIATRIA

@ ENDOCRINCLOGIA @ NUTRIGAO @ REUMATOLOGIA

@ UROLOGIA

Rua Plinio Ribeiro, 538, Jardim Brasil Montes Claros- MG

@ hemarioribeiro.com.br
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Geral

Sem registro

» Anvisa suspende venda de cosméticos capilares e produtos com ozénio

Da Agéncia Brasil

A Agéncia Nacional
de Vigilancia Sanitaria
(Anvisa) determinou o
recolhimento, venda,
distribuicdo,fabrica-
¢lo, propaganda e uso
de 69 cosméticos de uso
capilar produzidos pela
empresa Cosmoética.
Resolucéo publicada no
Diario Oficial da Unido
nasegunda-feira (6) esta-
beleceu as mesmas me-
didas de suspensao para
o produto Truss Masca-
raCapilarSelante
Blond, da Vegan do Bra-
sil Indiistria de Cosméti-
cos, e para diversos pro-
dutos a base de ozdnio
da marca Ozonteck.

Deacordocomaagén-
cia, os produtos produzi-
dos pela Cosmoética In-
dustria e Comércio de
Cosméticos Ltda ndo ti-
nham registro da Anvi-
sa, foram apenas notifi-
cados. A notificagao é
um procedimento mais
simples e rapido, usado
para cosméticos de bai-
x0 risco. O mesmo se
aplicaamascara capilar
da Truss, que precisa ter
registro na Anvisa, mas
foi apenas notificada.

Confira os produtos
da Cosmoética que fo-
ram Suspensos:

- Realinhamento Tér-
mico - Buran Profissio-
nal (todos)

- Realinhamento Tér-
mico - MS Professional
(todos)

- Realinhamento Tér-
mico-Tarrare Profissio-
nal (todos)

- Intensive Liss Trivié
(Botox Matizador) (to-
dos)

- Organic Liss Extre-
me IS Profissional Hair
(todos)

'Referéncia em
atendimento

) | 2 animals de

RAFA NEDDERMEYER/AGENCIA BRASIL
Shetanftebe kel
3 _ e

- Gloss Liss - Liberty Hair
(todos)

-Fusion Liss Orient Beau-
ty (todos)

- Progressiva Santore (to-
dos)

- Progressiva Megare-
pair Luna System (todos)

- Creme Progressiva Lu-
na System (todos)

- Liso Em Casa Progressi-
va New Gold (todos)

-Progressiva Glowme (to-
dos)

- Progressiva Diversi
Hair (todos)

- Sellin Pro Alfalea Pro-
gressiva (todos)

-Progressiva Care (todos)

-Progressiva JL Professio-
nal (todos)

- Alinhamento Organico
Naus (Progressiva) (todos)

- Liss Extreme - Profissio-
nal Zelo Hair (todos)

-Progress Liss (Progressi-
va Matizadora) Roma Care
(todos)

- Lisse Parfait Costabello
(Progressiva Matizadora)
(todos)

- Nordestina True Liss

& Clinica Médica

~ce
Agéncia alerta para riscos de uso de produtos sem registro

Cosmetics (Selagem) (to-
dos)

-High Liss Sellene Profis-
sional (Progressiva Matiza-
dora) (todos)

- Progressiva Perfect Liss
(todos)

- Selagem Chilena Lede-
but (todos)

- Prohibida Bravie (to-
dos)

-Complexo Redutor-Ter-
rare Profissional (todos)

- Liberadah Bravie (to-
dos)

-Volume Control - Profis-
sional Zelo Hair (todos)

-Ocean ShineFlorac Cos-
metics (todos)

- Educ Hair Edumi (to-
dos)

-Release Ledebut (todos)

- Extreme Reduct Dona
Lara (todos)

- Hair Perfect Premium
Tresaav (todos)

- Gloss Alisamento Tér-
mico Definitivo SA Carrias
(todos)

- Liso de Milhoes Beleza
Rara (todos)

- Esse Liso E Um Luxo -

Savassi (todos)

- Liso Perfeito - SA Car-
rias (todos)

-BTX Premium- Asaphe-
pro (todos)

- Expert Premium Botox
Florac Cosmetics (todos)

- Botox Collagen BTX
Karseell (todos)

- Botox Espelhado Mati-
zador Fino Cheiro (todos)

-Less Sizer Botox Matiza-
dor Diversi Hair (todos)

- Botox Blueberry Umec-
thair (todos)

- Botox Queen Hair (to-
dos)

-Botox Violet Mask Lede-
but (todos)

- Botox Branco Perla Pro-
fissional (todos)

- Botox Matizador Ka-
lainne (todos)

- Botox Matizador Rute
Rezende (todos)

- Botox XG Forest Hair
(todos)

- Selagem 500ml Saint
Glamour Beauté (todos)

- Alisamento Algas + (Se-
lagem) (todos)

- Extreme Gold Selagem

VETERINARIO

RENATO DE ANDRADE

Gold RT Professional (to-
dos)

-Selagem Perla Profissio-
nal (todos)

-Selagem Extreme
Blond Kalainne (todos)

- Selagem Algas Fino
Cheiro (todos)

- Multicream SSB Sela-
gem Latorre Paris (todos)

- Selagem Kalainne (to-
dos)

- Perfect Smooth (Sela-
gem) Damy Monteiro Cos-
meéticos (todos)

- Gloss Selagem Umec-
thair (todos)

- Selagem Chinesa Niza
Freitas (todos)

- Selagem 1L Saint Gla-
mour Beauté (todos)

- Selagem Kelsi Cosméti-
cos (todos)

- Selagem Orgénica Fo-
rest Hair (todos)

- Selagem Gold - Ledebut
(todos)

- Selagem Matizadora
Rute Rezende (todos)

- Premium Master (Sela-
gem) Liriu Cosméticos (to-
dos)

- Selagem Extreme Ka-
lainne (todos)

- Realinhamento Térmi-
co - Oriente Beauty (todos)

- Mascara Realinhamen-
to (todos)

0ZONIO

A agdo de fiscalizacdo
atingiutambéma
+Briefing Agéncia de Publi-
cidade e Representacoes
Ltda, responsavel pelamar-
ca Ozonteck. Os cosméti-
cosabasedeozbnio produ-
zidos pela empresa devem
serrecolhidos, esua comer-
cializacio, distribuicao, fa-
bricacéo, propaganda e
uso, suspensos. A lista in-
clui oito linhas de produ-
tos como sabonetes, creme
dental, ténico capilarecon-
dicionadores, de uso adul-
to e infantil.

De acordo a Anvisa, ape-
sardeserem registrados co-
mo cosméticos, o fabrican-
tealegaqueositenstémati-
vidade farmacolégica, o
que nao é permitido para
esse tipo de produto.

Confira os produtos da
Ozonteck que foram sus-
pensos:

- Sabonete Liquido OX3
Ozonteck (todos)

-Ténico Capilar Ozoniza-
do Revita Tonic Ozonteck
(todos)

- Creme Dental Ozoniza-
do Ozon Fresh Ozonteck
(todos)

-Gel Corporal Ozonizado
Mind Chai Ozonteck (to-
dos)

- Oleo de Girassol Ozoni-
zado Sofh Ozonteck (to-
dos)

-Gel Massageador Ozoni-
zado Life Shii Ozonteck (to-
dos)

- Leave In Kids Ozon
Splash Ozonteck (todos)

- Condicionador Kids
Ozon Splash Ozonteck (to-
dos)

(38) 3215-9869 - 99878-0862

& Clinica Cirurgica
& Laboratério
¥ Internacgdo

hospitalveterinariofunorte
hospitalveterinariofunorte-huvet

pequeno e
-. médio porte
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Wendell Lessa
wendell_lessa@yahoo.com.br

Uma ética coletiva contra a corrupcéio da natureza e dos costumes

Em meio as transformacoes aceleradas da cul-
turacontempordnea, parece crescerumainquie-
tacdo coletiva diante de dois fendmenos interli-
gados: a corrup¢do da natureza e a degradagdo
dos costumes. De um lado, testemunhamos a de-
vastacdo ambiental em nome do lucro imediato,
a manipulacgao biotecnolégica desvinculada de
qualquer limite moral e a mercantilizacao dos
recursos naturais. De outro, vemos o colapso de
estruturas éticas fundamentais, a banalizagao
daverdade, aglorificacdo do ego e o esvaziamen-
todevirtudes comoafidelidade, ahumildade e a
responsabilidade. Esses sintomas ndo podem
sertratados de modo isolado. Eles revelam, jun-
tos, a necessidade urgente de uma ética coletiva
— nao apenas em termos juridicos ou politicos,
mas em fundamentos morais e espirituais mais
profundos.Atradicao biblico-reformada oferece
uma contribui¢do insubstituivel para esse deba-
te.

Segundo a Escritura, o ser humano foi criado a
imagem de Deus e colocado como mordomo da
criacdo. A terra ndo pertence ao homem, mas ao
Senhor, e foi confiada a ele para ser cultivada
com responsabilidade e preservada com temor.
Avocacao original do ser humano envolve tanto
o dominio quanto o cuidado — e esses dois ter-
mos na@o sGo opostos, mas complementares. O
dominio sem cuidado gera exploragdo; o cuida-
do sem autoridade conduz a omissdo. Quando o
homem rompe com Deus pela desobediéncia, es-
sarelagdocomacriagdotambém se corrompe. O

egoismo, que antes era uma semente, torna-se sis-
tema. E, com ele, nasce uma ética invertida, que
passaa usartudo — pessoas, corpos, terras e cultu-
ras — como instrumentos a servico do prazer, do
poder e da autopromocao.

Acorrupgao dos costumes estaq, portanto, enraiza-
da numa distor¢ao espiritual. Como bem entendeu
a tradi¢ao reformada, o pecado afeta todas as di-
mensoes davida humana — razdo, vontade, afetos,
sociedade. Ndo ha esfera neutra. A cultura, quando
desconectadade Deus, torna-se expressao da auto-
nomia rebelde do homem. E essa rebelidGo se mani-
festa tanto na forma como tratamos a natureza
quanto na maneira como desvalorizamos os limi-
tes morais. Em nome da liberdade, despreza-se a
ordem.Emnome daautenticidade, nega-se averda-
de.Emnomedo progresso, abandona-se a sabedo-
riaancestral. O resultado é umasociedade acelera-
da, massemdirecdo; produtiva, mas vazia; conecta-
da, mas desorientada.

A resposta biblico-reformada a esse cenario nao
éomoralismo superficial, que apenas aponta o de-
doparaoerroalheio. Tampouco é o escapismo espi-
ritualista que ignora os problemas concretos da
cultura. E, antes, a recuperacdo de uma ética do
reino de Deus — uma ética que comega no coracao
transformado pelo evangelho, mas que se expressa
publicamente em acoes, escolhas e estruturas. Es-
sa ética nao é individualista. Ela é coletiva. Ela en-
tende que o pecado é pessoal, mas também social;
que a redencado é individual, mas tem implicagoes
culturais; e que a obediéncia ao Senhor se manifes-

tando apenas no culto, mas no trabalho, no consu-
mo, no discurso publico, na educagao, na politicae
na arte.

Nesse contexto, a necessidade de uma ética coleti-
va implica no resgate de principios universais que
ndo sejam definidos apenas por consensos momen-
taneos ou modas ideoldgicas, mas pela revelagao
deDeusepelaordem natural. Averdade, ajustica, a
dignidadedavida, aintegridade dos relacionamen-
tos, o cuidado com a criagdo — esses ndo sao valo-
res negociaveis, mas fundamentos da civilizagao. A
fereformadaafirma que o Senhor governatodas as
coisas e que sua Palavra oferece luz suficiente para
ocaminho. Negligenciar esse fundamento é permi-
tirque osvicios setornem estruturas, que a corrup-
¢do setorne norma, e que a decadéncia seja aceita
como progresso.

E preciso, portanto, formar uma nova gerac@o
que pense eticamente, que aja com temor e que
rejeite tanto a indiferenca quanto o extremismo.
Isso nao se fara apenas com leis —embora leis jus-
tas sejam necessarias. Tampouco se resolvera com
retorica —embora a palavra piblica deva ser redi-
mida. A transformacao vira quando familias, esco-
las, igrejas e comunidades se comprometerem com
uma formagdo moral que aponte para algo maior
que o desejo humano: o proprio carater de Deus.
Uma ética coletiva biblico-reformada nao teme a
verdade, ndo disfarca ajusticaendo negociaainte-
gridade. Ela se submete ao Senhor e, por isso, é
capaz de resistir aos modismos e ds pressoes que
tentam normalizar o que é destrutivo.

'presencial.
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Circulando

(FOTO LEO QUEIROZ )

Emnossa pagina desta quinta-feira
aempresaria e cantora Leila Britto
que comanda com sucesso a
empresa Cotovia Art Educa,
empresa especializada em
producao musical e eventos
culturais.

Pirapora realiza nos dias 9 e 10 de
outubro, no Centro de Convencoes, o
20 Festival Gastronomia e Arte, even-
togratuito promovido pelo Sebrae Mi-
nas em parceria com a Prefeitura e a
Emutur.Ainiciativareiine 12empreen-
dedores locais, capacitados pelo pro-
grama Prepara Gastronomia, que
criaram pratos inéditos com ingre-
dientestipicos daregido, sob orienta-
¢ao do chef Afonso Bicalho e do con-

Leo Queiroz

queirozleonardo@yahoo.com.br

Més das criancas no Montes Claros Shopping

O Montes Claros Shopping celebra o
Més das Criangas com umaprogramagao
especialrepletade oficinas gratuitas ete-
maticas aos fins de semana de outubro,
voltadas para diversado, criatividade e
uniao familiar. As atividades, conduzidas
pelos personagens do Clubinho MOC—-Mi-
lo, Oliviae Cléo - inspirados naarvore ma-
gica Vo Sapuca, simbolo do shopping, es-
timulam imaginagao, consciéncia am-

FOTO MOC SHOPPING/ DIVULGACAO

Montes Claros Shopping com oficinas e progr

2° Festival Gastronomia
e Arte de Pirapora

sultor Rogério Batistoni. Além de impul-
sionar o turismo e a economia, o festival
valoriza a cultura e os sabores do Norte
de Minas, destacando a identidade bar-
ranqueira e o talento dos pequenos ne-
gocios locais. O evento ainda conta com
cultural e apresentagoes musicais.

Local: Centro de Convencoes - Av. Sal-
meron, 91 - Centro

Data: 9 e 10 de outubro

Horario: a partir das 19h

Nesta quinta e sexta-feira Pirapora realiza a 2° edicao do Festival
Gastronomia e Arte. Evento gratuito promovido pelo Sebrae Minas em
parceria com a Prefeitura e a Emutur ( foto divulgacao)

©,

- Educaca

biental e cooperagao. Com foco nainclu-
sao, o eventotambéem conta com oficinas
em parceriacom aANDA (Associagdo Nor-
te Mineira de Apoio ao Autista), promo-
vendo lazer e acolhimento para criancas
com autismo. As inscri¢oes devem ser fei-
tas pelo site www.montesclarosshop-
ping.com.br/agenda/mes-das-crian-
cas.

10/10 - Oficina de Brinquedos com Oli-

G =
Eles sao sucesso por onde paEs‘;am! O
casal de influenciadores de Montes
Claros, Patricia Sotelly e Daniel
Kenedy, mais conhecido como “O
Casal de Moc”, encanta por onde vai (
foto Leo Queiroz)

impoar
o infantil e

ensino fundamental

& colegioimpar.com.br

via-Confec¢caodotradicional
Balanganda com papel crepom, cola e
barbante.

11/10 - Oficina de Fantoches com a
Puket- Criagdo de fantoches de meia. Par-
ticipagdo especial: Pipoca Americana.

12/10- Dia do Cabelo Maluco com Milo
- Desfile tematico e brincadeiras, com
premiacdo para os trés penteados mais
criativos. Participacdo especial: Pipoca
Americana.

18/10 - Oficina da Meia Maluca Puket -
As criancas chegam com suas meias di-
vertidas para participar de oficinas de do-
bradura(Lumer)ede colorir(Puket). Parti-
cipagdo especial: Lumer Papelaria.

19/10-Artesem Limites com Cléo Criati-
va - Desenhos para colorir do Clubinho e
pintura livre com técnicas criativas.

25/10 - Dia do Pijama Puket - Um dia
ladico com as criangas de pijama, brinca-
deiras com massinha e a Bicho Machine.

26/10 - Arte com Cléo Criativa - Confec-
¢do de jogo da velha com materiais reci-
claveis, estimulando criatividade e cons-
ciéncia ambiental.

Em nossa coluna a
elegante Silvana
Mameluque sempre
registrando os melhores
eventos de Montes
Claros e regiao. Aquina
39° edicao do Psiu
Poético que vai até o
proximo dia 12 (arquivo
pessoal/ divulgacao )

il 3 -
Querido casal Gissele Niza e Pedro
Dias em nossa coluna ( foto Leo
Queiroz)

(38) 2101-9482
(38) 9.9878-2735 ©
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Drika Queiroz
genteideiascomunicacao@gmail.com

Celebrando 89 anos de uma vida inspiradora

Natarde de quarta-feira, 8, celebramos com muita alegria os 89
anos da nossa querida mae Dona Elza, que é avo e bisavé, uma
mulher que é exemplo de forca, fé e amor. A familia reunida ao
4 redor da mesa, compartilhando um delicioso almoco, foi um pre-
'“ . & ® sente para todos nos. A presenca das bisnetas Giovana e Jilia
|

i
\
1
trouxe ainda mais encanto ao dia, enchendo o coragdo dela (e o
nosso) de ternura.

E para tornar o momento ainda mais especial, o missionario
Javier Javier nos conduziu em uma linda oracdo, agradecendo a
Deus por essa vida tdo preciosa. Que venham muitos anos mais,

com salde, paz e amor!
Viva, Dona Elza!

Raquel e Ruy celebram o
aniversario de 89 anos
de Dona Elza

Entre geracoes, um amor
que atravessa o tempo:
Juliae DonaFlza

RS — AW . 2% J
Uma éraiz, a outra é flor...juntas, enfeitam nossa arvore , ‘Y Com fé e amor: Homenagem aos 89
genealogica. Giovana e Dona Elza Com o querido casal Claudia e Javier Aguilar anos da nossa matriarca

(=)
"
Técnicos. INDYU

® 3821019295 Gooale 2B
oogle Moy
@ 38 98428 9111 for Education \




