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O BNDES Bioinsumos vai investir R$ 60 milhões
no setor de produção de alimentos saudáveis. Os
recursosnãoreembolsáveissãodestinadosacoope-
rativas da agricultura familiar. De acordo com o
Banco Nacional de Desenvolvimento Econômico e
Social (BNDES),osrecursosobjetivamaprodução e
“multiplicação de bioinsumos acessíveis e replicá-
veis”. Pág. 4

Recursospara a
agricultura familiar

Um espetáculo teatral voltado a alunos do ensino
médio da rede pública que aborda de forma leve e
divertida, os dilemas da escolha profissional e aca-
dêmica após o término da escola. Esse é o projeto “É
agora!”, que chega a Montes Claros, no dia 1º de se-
tembro (1º/9), na Escola Estadual Prof. Alcides de
Carvalho(Polivalente).Alémdaapresentação,oses-
tudantes receberão a “Cartilha das Profissões”,
com informações sobre cursos, formas de ingresso
noensinosuperior, financiamentoseopçõesdeem-
preendedorismo. PÁG. 7

É Hoje!

Campanha“Respeito éoúnicocaminho”éuma ini-
ciativa do setor de concessões rodoviárias do Brasil,
que une forças para combater o assédio em todas as
suas formas contra profissionais que atuam direta-

mente nas estradas. Com adesão nacional, o movi-
mento setorial conta com o apoio da Associação Bra-
sileira de Concessionárias de Rodovias (ABCR) e de
suas empresas associadas. PÁG 3

Não ao assédio

PÁG.. 5

ÉHoje! temenredo, envolvente e divertido

A ideia é incentivar a produção de bioinsumos

Festas de Agosto

traz ritmo e cores

para desfilar pelas

ruas de Montes

Claros.

DIVULGAÇÃO/ BUSHIDO PRODUÇÕES

Acampanha será contínua e visa coibir casos de assédio sexual,moral, injuria e agressões a operadores

RUTH JABBUR
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Opinião

*Lívea Esteves

Durante a pandemia, muitos foram
obrigados a adaptar suas casas em es-
paços multifuncionais. O quarto vi-
rou escritório, a sala tornou-se acade-
mia e a cozinha passou a funcionar
como restaurante. Em 2020, adaptar
o lar na tentativa de reproduzir expe-
riências, antes restritas ao mundo ex-
terno, tornou-se uma necessidade co-
tidiana. Com o isolamento social, o
convívio também mudou. Celebra-
ções que antes reuniam pessoas em
festas passaram a acontecer por meio
de telas, em encontros virtuais. Essa
complexa relação com o espaço e con-
vívio, se apresentou de uma maneira
muito repentina e instalou-se na vida
do ser humano.

Segundo o relatório do Globo Gente,
o isolamento social causado pela Co-
vid-19 provocou transformações signi-
ficativas e uma nova realidade para o
mundo inteiro, impactando diversos
segmentos e mercados. Com isso, um
novo perfil comportamental surgiu
voltado para a valorizar mais a quali-
dade de vida domiciliar, seja com a fa-
mília, amigos ou sozinho. Atualmen-
te, as pessoas têm se mostrado mais
dispostas a realizar reformas, adqui-
rir artigos para a casa e se reunir com
amigos e família.

A ideia de que “a casa é mais que um
lar” se tornou mais forte e estável. Ho-
je, de volta à rotina, uma residência
funcional não suporta apenas quarto,
sala, cozinha e banheiro. A sensação
de bem-estar e acolhimento se encon-
tra em novos cômodos e espaços, co-
mo os que sentimos em hotéis, resorts
e pousadas. Esse movimento é tam-
bém reflexo de uma busca por qualida-
de de vida. A hotelaria sempre soube
que a experiência do hóspede não se
resume à estrutura física, mas a deta-
lhes que despertam emoções: o cheiro,
a textura dos tecidos, a música am-
biente e a recepção atenciosa. Trans-
portar esses elementos para dentro de
casa é trazer para o cotidiano aquilo
que antes parecia reservado a momen-
tos esporádicos.

Antes da pandemia, os momentos
simples como reunir amigos para um
jantar, assistir a um filme, fazer exercí-
cio físico com a família, era algo quase
desvalorizado. No período pós-pande-
mia, essas atividades ganharam novo
valor, justamente por poderem ser
realizadas dentro de casa. Por isso, in-
vestir em elementos que trazem a at-
mosfera da hotelaria, aromas agradá-
veis, iluminação planejada, móveis
confortáveis e até pequenos detalhes
como toalhas bem dispostas ou um ca-
fé servido com capricho, tornou-se
um gesto de cuidado com o outro e
consigo mesmo.

No entanto, a estética da hospitali-
dade não se trata de transformar a ca-
sa em um cenário artificial, tornou-se
um recurso emocional, quase terapêu-
tico, de reencontro com o prazer de
viver e conviver. Uma poltrona recli-
nada próxima à janela, uma varanda
que traz o lazer ao ar livre, a área gour-
met que remete aos almoços de fim de
semana em família e amigos. A casa
assume um novo papel. O lar não é
mais um espaço privado, é um espaço
múltiplo. Hoje, ela se tornou um lugar
de encontro de pessoas e compartilha-
mento de sentimentos. A casa, antes
funcional, agora é cenário de afetos,
hobbies e paixões.

*Arquiteta

* André Pimenta

Omercadoglobaldelogísticadigitalpo-
derá alcançar US$ 155,3 bilhões até 2032,
segundo levantamento da Allied Market
Research - um salto significativo frente
aos US$ 25 bilhões registrados em 2022.
Essedadomostraatendênciaque,noBra-
sil, já é uma realidade. Números do Insti-
tuto de Logística Supply Chain (ILOS) re-
velamquealogísticanacionalmovimen-
ta cerca de R$ 1,5 trilhão por ano. Nesse
meio, as transportadoras digitais já vêm
seconsolidandocomoprotagonistasdes-
sanovafase,combinandotecnologia,da-
dos e eficiência para garantir melhores
soluções logísticas para o segmento.

Essas empresas nasceram a partir da
cultura do digital e trabalham com base
em sistemas integrados, automação e
análisededados,trazendoumanovalógi-
ca para um setor que, por muito tempo,
operou de forma manual. O objetivo é
oferecer mais controle, rastreabilidade
da carga e agilidade à operação, especial-
mentenomodalrodoviário,responsável
por conectar grande parte do território
nacional.

Segundo estimativas da Associação
Brasileira de Logística (Abralog), a tecno-
logiatemopotencialdereduziroscustos
operacionaisematé20%eostemposmé-
diosdetrânsitoem15%.Alémdisso,ouso
de documentos digitais, como faturas e
ordensdeserviçoeletrônicas,reduzsigni-
ficativamente a burocraciae os riscosre-
lacionados à perda de informações. A
adoção dessas soluções contribui direta-
mente paraa redução de algumas despe-
sas, otimização de rotas, alocação mais
eficiente de motoristas e diminuição de
falhas operacionais.

Durante o isolamento de COVID-19, a
digitalização foi um fator determinante
para garantir a continuidade das opera-
çõesdosegmentoemmeioàaltademan-
dae restrições de mobilidade.Essa época
sóreforçouaindamaisoimpactodasino-
vações no dia a dia de variados ramos da
economia. Hoje, mesmo no período pós
pandemia,assoluçõesaindaprovamseu

valorereforçam a importância doinves-
timento no online. Empresas que apos-
tam em tecnologia têm maior capacida-
dederesponderrapidamenteaimprevis-
tos, atender prazos mais curtos e ofere-
cer uma experiência mais previsível e
transparente para os embarcadores. O
uso de inteligência artificial e machine
learning trouxe modelos mais rápidos,
precisos e eficientes.

Nãodápranegarqueofuturodalogísti-
ca precisa de sistemas mais integrados
para que as empresas possam usufruir
domáximopotencialtecnológicodoseg-
mento.Porisso,adigitalizaçãoestálonge
de desacelerar. Isso não significa esque-
cermos da força in loco e da troca física
dosetor,esimtrabalharmosatecnologia
como otimização e um facilitador dos
processos tradicionais. Nesse meio, os
próximos passos serão marcados pela
convergência entre tecnologia, dados e a
centralidaderealnocliente,exigindodas
empresasedoslíderesumaposturacada
vez mais estratégica e próxima, física e
digital.

* CEO da Motz, transportadora digital

“A ideia de que “a casa é mais
que um lar” se tornou mais
forte e estável. Hoje, de volta
à rotina, uma residência
funcional não suporta
apenas quarto, sala, cozinha
e banheiro. A sensação de
bem-estar e acolhimento se
encontra em novos cômodos e
espaços, como os que
sentimos em hotéis, resorts e
pousadas.”

Olarvirou extensão
domundo: o conforto é

essencial

Transportadoras digitais:
a nova eradosavanços
logísticos através de

tecnologia
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“Durante o isolamento de
COVID-19, a digitalização foi
um fator determinante para
garantir a continuidade das
operações do segmento em
meio à alta demanda e
restrições de mobilidade.
Essa época só reforçou ainda
mais o impacto das
inovações no dia a dia de
variados ramos da
economia.”
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PRETO NO

BRANCO

Combate ao assédio

nas rodovias

brasileiras

Minas do Norte

Concessionárias lançammovimento nacional
contra o assédio a operadores de pedágio

u As entidades que representam os municípios,
em especial os doNorte deMinas, como Amams e
Cimams, têm alertado os prefeitos em relação à
possibilidade de falta de recursos atémesmo pa-
raamanutençãodobásico. A preocupação se de-
ve a quedadebraço insana envolvendo integran-
tes do STF, o presidente Lula (PT) e o presidente
dos EstadosUnidos, Donald Trump. A este respei-
to o prefeito deMontes Claros, Guilherme Guima-
rães comentou que será inevitável o impacto ne-
gativo principalmente nos pequenos municípios.

Apoio ao esporte
HistoricamenteaSecretariadeEsportesdeMon-

tesClaroseraconsideradaopatinhofeiodaadmi-
nistração, sem desenvolver projetos importantes
econtandocomomenororçamentodetodaestru-
tura. Hoje é possível reconhecer que a referida
secretaria vemsedestacandoentre amaioriadas
pastas. É fato que a mudança se deve ao apoio e
ao incentivo do prefeito Guilherme Guimarães,
mas principalmente pelo comprometimento da
secretária JulianaPeixotoque teminclusive sacri-
ficado seus finais de semana para acompanhar
campeonatos e outras atividades esportivas. É
possível afirmar que nomomento todos os espa-
çosdedicadosaoesportee lazernomunicípiocon-
tam com atividades, principalmente no atendi-
mento a crianças e jovens carentes. Isto sem con-
tarcomoapoioquevemsendodispensadoaequi-
pe doMontes Claros Vôlei e do North Esporte. Pa-
rabéns Juliana!

Compra de voto
Queas leissãocriadasdeacordocomos interes-

sesdosseusautoresninguémtemdúvidas.Quan-
do se trata de lei eleitoral e crimes políticos é que
a conveniência fica mais clara. Um exemplo é o
chamadocrimede comprade votos.Neste caso, a
justiçaacreditaque“matandooboiconsegueaca-
bar como carrapato”. Sabemos que para existir o
corruptor tem que existir o corrupto e a forma de
tentar resolveroproblemaécriminalizar também
aspessoas que são corrompidas, que naprática é
a prova do crime.

Código de Postura
Chega beirar o absurdo, e a afronta ao código

deposturadomunicípiodeMontesClaros,oretra-
to que é verificado na Avenida Raul Corrêa. Nos
finais de semana os proprietários de barzinhos
nãoestão contentandoapenas emcolocarmesas
e cadeiras nos passeios. Estão colocando mesas
também no asfalto e delimitando a área com co-
nes. O mais triste é que o setor da prefeitura res-
ponsável pela fiscalização assiste a tudo agindo
comosenadaestivesseacontecendo.O resultado
é que nos finais de semana o pedestre não vem
tendo espaço nem no asfalto onde disputa espa-
ço com veículos.

Pense nisso!
A ditadura começa com censura e termina com

perseguição. Já estamos na fase final deste pro-
cesso. Liberdadenãosenegocia, sedefende. Ima-
gine que amanhã poderá ser você.

Sinal de alerta

Movimento quer sensibilizar usuários das rodovias e toda a sociedade para a

importância do respeito

Leonardo Queiroz –

Repórter

O setor de concessões
rodoviárias do Brasil
une forças em uma ini-
ciativainéditaparacom-
bateroassédioemtodas
as suas formas contra
profissionaisqueatuam
diretamente nas estra-
das. A campanha “Assé-
dio, Pare!”, criada pela
EcoRodovias em 2021,
ganha agora adesão na-
cional, tornando-se um
movimentosetorial
com o apoio da Associa-
çãoBrasileiradeConces-
sionárias de Rodovias
(ABCR) e de suas empre-
sas associadas.

Com o lema “Respeito
é o único caminho”, a
campanha será conti-
nuaeamobilizaçãobus-
ca coibir casos de assé-
dio sexual, moral, injú-
riaeagressõesdireciona-
das a operadores de pe-
dágio e equipes de aten-
dimento nas rodovias.
Para isso, estão sendo
realizadas desde a últi-
ma quarta-feira (27)
ações de conscientiza-
ção em praças de pedá-
gio,basesoperacionaise
ao longo das estradas.
Mensagens como “Assé-
dio não é brincadeira” e
“Assédiojamaiséocami-
nho” serão exibidas em
painéis e cancelas te-
máticas, reforçando a
importância do respeito
no dia a dia.

SegundoCristianeNei-
va, gerente de Recursos
Humanos da EcoRodo-
vias,oprojetotemumca-
rátereducativoepreven-
tivo:“Nossocompromis-
so vai além de garantir
um ambiente de traba-
lhoseguro.Queremosfo-
mentar uma cultura de
respeito em todos os es-
paços da EcoRodovias.
Essa campanha é um
chamado à consciência
coletiva: assédio não po-

desernormalizadoenãose-
rá tolerado. Respeitar o ou-
tro é o mínimo, e é por esse
caminho que escolhemos
seguir. Unir forças com ou-
tras concessionárias am-
plia o alcance e a força des-
se movimento”, afirma.

Para a colaboradora da
EcoviasNorteMinas,Rose-
lice Alves da Silva Moura o
respeito é um dos pilares
fundamentais“Campa-
nhas como o “Assédio, Pa-
re!” reforçam a missão de
promover ambientes mais
humanos,seguroseacolhe-
dores. Ao incentivar atitu-
des de respeito e gentileza,
fortalece não apenas a pro-
teção dos nossos times,
mas também a relação de
confiança com todos que
utilizam a rodovia”, diz.

“Infelizmente, situações

de desrespeito, seja por pa-
lavras, gestos ou atitudes
— ainda são frequentes no
cotidiano dos operadores
de pedágio. No entanto, ca-
da usuário pode ser parte
da mudança. Uma postura
pautadaemrespeito,empa-
tia e gentileza é capaz de
transformar a experiência
de quem está na linha de
frente do atendimento e
contribuir para um am-
biente mais harmonioso e
seguroparatodos”,comple-
ta a colaboradora.
Dia D Contra o

Assédio

O marco da expansão foi
o Dia D Contra o Assédio,
que aconteceu na última
quarta-feira, 27, com ativi-
dades simultâneas em di-
versas regiões do país. As
ações incluem a exibição

de mensagens da campa-
nha nos Painéis de Mensa-
gem Variável (PMVs) das
rodovias,distribuiçãodefo-
lhetos, cancelas decoradas
e interação direta com
usuários nas praças de pe-
dágio,alEmdeummanifes-
tocoletivonasredessociais
dasconcessionáriaspartici-
pantes.

Para Marco Aurélio Bar-
celos,diretor-presidenteda
ABCR, a união das conces-
sionárias em torno da ini-
ciativademonstraoengaja-
mento do setor para trans-
formaroambienterodoviá-
rio em um espaço mais hu-
mano e seguro: “Este movi-
mento demonstra a força e
a união do nosso setor em
tornodeumacausaquevai
muitoalémdaoperaçãoro-
doviária.” afirma. Jornalista, articulista, analista político e empresarial

ECOVIAS NORTE MINAS/ DIVULGAÇÃO

Aldeci Xavier

aldecixavier@gmail.com
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Investimento de R$ 60 mi

Estudos apontamumvalor deR$ 17 bilhões para omercado de bioinsumos até 2030.

Agronegócio

*Com Agência Brasil

O setor de produção
de alimentos saudá-
veis vai receber R$ 60
milhões em recursos
nãoreembolsáveis des-
tinados a cooperativas
da agricultura fami-
liar, através do BNDES
Bioinsumos. De acor-
do com o Banco Nacio-
nal de Desenvolvimen-
to Econômico e Social
(BNDES), os recursos
objetivam a produção
e “multiplicação de
bioinsumos acessíveis
e replicáveis”.

Feitos a partir de mi-
crorganismos, resí-
duos vegetais, orgâni-
cos, os bioinsumos são
importantes na fertili-
zação do solo e promo-
ção da agricultura sus-
tentável. Eles também
atuam como predado-
res de pragas e promo-
vem o crescimento, o
desenvolvimento e a
saúde dos sistemas
agrícolas, animais,
aquícolas e florestais.
A iniciativa conta com
o apoio técnico da Em-
presa Brasileira de Pes-
quisa Agropecuária
(Embrapa)

A ideia é incentivar
a produção e multipli-
cação de bioinsumos
em unidades indus-
triais ou semi-indus-
triais, possibilitando a
“transição tecnológica
para o uso de biopro-
dutos de forma inte-
grada a agroecossiste-
mas na produção de
alimentos saudáveis”.
Para isso, o BNDES fa-
rá uma chamada públi-
ca, com prioridade pa-
ra as regiões Norte e
Nordeste.

“O BNDES Bioinsu-

mos atende a dois com-
promissos históricos do
governo Lula: além de
contribuir com o aumen-
to da produção de ali-
mentos saudáveis, garan-
tindo a segurança e sobe-
rania alimentar e nutri-
cional, essa iniciativa for-
talece a geração de renda
de cooperativas da agri-
cultura familiar, ao am-
pliar o acesso aos bioin-
sumos, com menores cus-
tos e maior produtivida-

de”, disse o presidente do
BNDES, Aloizio Merca-
dante.

O futuro da

agricultura com

bioinsumo

O uso de bioinsumos é
uma tendência crescen-
te na agricultura, impul-
sionada pela busca por
práticas mais sustentá-
veis e pela necessidade
de reduzir os impactos
ambientais da produção

de alimentos. A regula-
mentação e o investi-
mento em pesquisa e de-
senvolvimento de bioin-
sumos são fundamen-
tais para impulsionar o
uso desses produtos e ga-
rantir um futuro mais
sustentável para a agri-
cultura.

Crescimento dos

registros de

bioinsumos no Brasil

Segundo o Ministério

da Agricultura e Pecuá-
ria (Mapa), cerca de 40
milhões de hectares são
cultivados com bactérias
promotoras de cresci-
mento de plantas, além
dos 10 milhões de hecta-
res utilizando outros
bioinsumos para contro-
le de pragas. As princi-
pais aplicações de bioin-
sumos são para melhora-
mento do solo, defensi-
vos agrícolas, tratamen-
to de massa residual pa-

ra utilização como copro-
duto, acaricidas, insetici-
das, fungicidas e formici-
das.

Os dados de mercado
de bioinsumos são perio-
dicamente coletados em
grandes empresas do se-
tor pela Croplife. Recen-
temente (2023) foi divul-
gado um estudo (CropLi-
fe e S&P Global) projetan-
do um valor de R$ 17 bi-
lhões para o mercado de
bioinsumos até 2030.

GOVERNO DO PARÁ/DIVULGAÇÃO

Recursosnão reembolsáveis serão liberadospeloBNDESpara aproduçãodebioinsumo

a melhor notícia está no ar
sintonize 104.9

música, informação e entrevistas
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Oscatopêsenriqueceo folclorebrasileiro na tra-
dicional festade agosto, que celebraa fé e a cultu-
rapopular, comdesfilesdegrupos folclóricos,mú-
sica, dança e comida típica. A edição de 2025 ocor-
reu entre 12 e 17 de agosto, com eventos como a

aberturaoficial, o levantamentodosmastrosdeNos-
sa Senhora do Rosário e São Benedito, o Reinado de
São Benedito, e o encerramento com o Encontro de
CongadoeProcissão. Essa festividadeéumacelebra-
ção única, enraizada na cultura e na identidade da

nossaqueridaMontesClaros.Aornamentaçãocolori-
da, os batuques, as barracas de comidas típicas e os
showsdeixouocentrodacidadeaindamaismovimen-
tado e alegre durante os seis dias de comemorações.
Confiram fotos pelas lentes de SilvanaMameluque.

Festas de Agosto é sucesso com seus ritmos e cores

Reinado de São Benedito Reinado doDivino Espírito Santo

Flávio ColaresMuniz, Elcio Lucas, JuniaVelloso

Rebello, RenilsonDuraes eGi Lages

Karla Celene e o padre Catopê Fernando

ReinadoN. Senhora

Ruth Jabbur Ruth Jabbur
colunistaruthjabbur@gmail.com

onorte.net MONTESCLAROS,SEXTA-FEIRA,29DEAGOSTODE2025 5



6 MONTESCLAROS,SEXTA-FEIRA,29DEAGOSTODE2025 onorte.net



u

Escolhas profissionais

Apeça e a cartilha já beneficiarammais de 7mil estudantes da rede públic, emmais de 60 apresentações pelo Brasil

Adriana Queiroz

genteideiascomunicacao@

gmail.com

O projeto “É agora!•”
chega a Montes Claros,
no dia 1º de setembro
(1º/9), na Escola Esta-
dual Prof. Alcides de
Carvalho (Polivalente),
com um espetáculo tea-
tral voltado a alunos do
ensino médio da rede
pública. A peça aborda,
de forma leve e diverti-
da, os dilemas da esco-
lhaprofissionaleacadê-
mica após o término da
escola. Além da apre-
sentação, os estudantes
receberão a “Cartilha
das Profissões”, com in-
formações sobre cur-
sos, formas de ingresso
no ensino superior, fi-
nanciamentos e opções

de empreendedorismo.
Criado por Elida Strazzi

ecoordenadopor Guilher-
me Aragão, o projeto já al-
cançou mais de 7 mil alu-
nos em 15 cidades desde
2019, reforçando o papel
dacultura na formaçãode
jovens protagonistas e
conscientes. Realizado pe-
la Bushido Produções, é
gratuito, acessível e conta
com patrocínio de empre-
sas via Lei Rouanet.

MarcosDonatointerpre-
taDonaCleide, umasecre-
tária escolar misteriosa
que aborda três estudan-
tes que iam matar aula.
Com muita experiência,
ela os interpela com as
questões relativas ao futu-
ro acadêmico e profissio-
nal deles.

Com relação ao papel da
educação e da orientação

profissional nesse mo-
mento decisivo da vida de
um adolescente, Donato
disse:

“Acredito que ambas de-
sempenhampapéisfunda-
mentais para os jovens
que enfrentam dificulda-
desnaescolhadeumapro-
fissão. É claro que é essen-
cial que os alunos tenham
acesso a uma ampla varie-
dade de informações que
os ajudem a identificar ca-
minhos de acordo com
suas preferências e habili-
dades. No entanto, mais
importante ainda — e
creioqueessasejaaprinci-
pal mensagem da peça —
é que os jovens recebam
acolhimento por parte de
pais, educadores e demais
profissionais. A escolha
profissional não precisa
ser algo tão urgente e defi-

nitivo quanto muitas ve-
zes se prega. Cabe, portan-
to, a essas instituições tor-
nar esse processo mais le-
ve e saudável”, conta.

E sobre a forma como a
sua personagem conse-
gue despertar reflexões
tão profundas nos estu-
dantes, , ele acrescen-
ta:“DonaCleideéumaper-
sonagem muito generosa.
No teatro, costuma-se di-
zer isso de um persona-
gem que, por mais que se-
ja explorado, sempre tem
algo novo a revelar, ofere-
cendo percepções que an-
tes não haviam sido com-
preendidas. Cleide perten-
ce ao arquétipo da ‘velha
sábia’,aquelaqueapresen-
tao mundo ao protagonis-
ta da história. No caso de-
la, porém, vai além: apre-
senta não apenas o mun-

do aos jovens que a escu-
tam, mas também a eles
mesmos. Com as pergun-
tas certas, e, às vezes, com
um pouco de rigidez, Clei-
de instiga os alunos a pen-
sarem por si mesmos, a fa-
zerem suas próprias esco-
lhas e a se tornarem mais
acolhedores consigo pró-
prios. Como ela mesma
diz: ‘a confusão é a essên-
cia da sabedoria’. E, de fa-
to, se há algo que a sábia
Cleide sempre provoca é a
confusão, no melhor e
mais fértil sentido”, conta.

Luscas Gonçalves inter-
preta Pedro. A família tem
uma lojinha e ele se sente
pressionado a assumir o
negócio, embora não leve
tanto jeito assim e queira
alçar novos voos. A peça
vai um pouco além de pro-
vocar a reflexão em ado-

lescentes e jovens que vi-
vem essa pressão sobre a
escolha da profissão.

“O público sai com von-
tade de fazer efetivamen-
te alguma coisa em rela-
ção a isso. No fim, a peça
estimula as ações. Por
meio da nossa atuação,
nós conseguimos motivar
os jovens para terem um
comportamentoresponsá-
vel consigo e com o seu fu-
turo, e eu acho que isso é o
mais bonito. ”, diz.

Cultura

DIVULGAÇÃO/BUSHIDO PRODUÇÕES

Espetáculo teatral “É agora!” ajuda estudantes na escolha da profissão

Data: 1º de setembro
de 2025
Horário: 8h15 / 10h30
Local: E. E. Prof. Alcides
de Carvalho
(Polivalente) - Montes
Claros
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Cavalgada e tradição
Leonardo Queiroz

leonardoqueiroz.onorte@

gmail.com

O m u n i c í p i o d e
Glaucilândia está nos
preparativos finais pa-
ra sediar um dos even-
tos maisaguardados do
calendário regional: a
4ª Etapa do Circuito In-
terTV de Cavalgada,
queaconteceráentreos
dias 29 e 31 de agosto. A
festa promete reunir
tradição,competiçãoes-
portiva e grandes sho-
ws musicais, transfor-
mando a cidade em
ponto de encontro para
cavaleiros, amazonas,
turistas e apaixonados
pela cultura equestre.

O Circuito InterTV,
que já percorreu diver-
sas cidades do interior
mineiro,vemseconsoli-
dando como um dos
maiores promotores da
tradição sertaneja e do
entretenimento na re-
gião. Além do caráter
cultural, o evento gera
expressivoimpactoeco-
nômico, movimentan-
dosetorescomo comér-
cio,hotelaria,gastrono-
mia e serviços, o que
aquece a economia lo-
caldurantetodooperío-
do de realização.

A expectativa é que
centenas de visitantes,
vindos de cidades vizi-
nhas e até de outros es-
tados, participem do
evento, fortalecendo o
turismoeampliandoas
oportunidadesdenegó-
cios para comerciantes
e produtores locais. A
cavalgada também se
apresentacomoumavi-
trine para a divulgação
de produtos típicos da
região, desde peças de
artesanato até pratos

da culinária tradicional
mineira, proporcionando
aos visitantes uma verda-
deira imersão nos sabores
ecostumesdoNortedeMi-
nas.

Durante os três dias de
festa, o público poderá
acompanhar de perto pro-
vasdehabilidadeedesem-
penho, que exigem técni-
caesintoniaentrecavalei-
ros e animais, reforçando
a tradição equestre que se
mantém viva há gerações.
Além disso, espaços de
convivência, áreas gastro-
nômicas, barracas de agri-
cultura familiar e espaço
infantil prometem ofere-
cer opções variadas de la-
zer, garantindo umaexpe-
riência completa para to-
da a família.

Outro ponto de desta-
quedacavalgadaseráava-
lorização da cultura local
comaexposiçãodeartesa-
natos locais e apresenta-
ção de artistas regionais
aproximando ainda mais
o público da rica identida-
de cultural do interior mi-
neiro.

Além da programação
esportiva e cultural, a mú-
sica também terá papel
fundamental. No palco
montado especialmente
para o evento, artistas de
renome prometem emba-
lar o público com muito
forró, sertanejo e outros
ritmos que fazem parte do
repertório cultural de Mi-
nas Gerais. Entre as atra-
ções confirmadas estão
LucaseBárbara,RastaChi-
nela, João Lima e outros
nomes que prometem
manter o clima animado
durantetodaafesta,trans-
formando as noites em
verdadeiros espetáculos.

Para Alex Júnior Ferrei-
ra, Analista de Marketing
daRedeInterTV,ainiciati-

va vai muito além do en-
tretenimento. “Estamos
muito entusiasmados em
levar o Circuito InterTV
para todo o Norte de Mi-
nas. Além de resgatar e va-
lorizar nossa rica cultura
regional, o eventose torna
um grande impulsiona-
dor para a economia, mo-
vimenta diversos setores
e oferece momentos de la-
zerealegriaparatodaaco-
munidade”, destaca.

Ainda segundo Alex Jú-
nior, a expectativa é de
que Glaucilândia ganhe
aindamaisvisibilidadeco-
mo destino turístico e cul-
tural, fortalecendo sua
imagem no cenário regio-
nal. “Restaurantes, hotéis
e pequenos negócios lo-
cais esperam registrar
crescimento significativo
no movimento, confir-
mandoopapeldoCircuito
como importante agente
dedesenvolvimento”,afir-
ma.

Comtamanhadiversida-
de de atrações e impacto
econômico, a 4ª Etapa do
Circuito InterTV de Caval-
gada promete marcar a
história de Glaucilândia,
reafirmando a força das
tradições mineiras e con-
solidando a cidade como
referência na realização
de grandes eventos cultu-
rais e turísticos.

Variedades

Glaucilândia se prepara para três dias de Cavalgada, esporte e música

Evento: 4ª Etapado

Circuito InterTVde

Cavalgada

Local: Glaucilândia–MG

Data: 29a 31 de agosto

Evento gratuito

Atraçõesmusicais: Lucas

eBárbara, RastaChinela,

JoãoLimaeoutros

artistas
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