O NORTE

DE MINAS

O JORNAL QUE ESCREVE O QUE VOCE GOSTARIA DE DIZER

RUTH JABBUR
Festas de Agosto
traz ritmo e cores
para desfilar pelas
ruas de Montes
Claros.
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Nao ao assédio

Campanha “Respeito éoGnico caminho” éuma ini-
ciativa do setor de concessdes rodoviarias do Brasil,
que une forcas para combater o assédio em todas as
suas formas contra profissionais que atuam direta-
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mente nas estradas. Com adesio nacional, o movi-
mento setorial conta com o apoio da Associagao Bra-
sileira de Concessionarias de Rodovias (ABCR) e de
suas empresas associadas. PAG 3

A campanha sera continua e visa coibir casos de assédio sexual, moral, injuria e agressoes a operadores

Recursos paraa
agricultura familiar

O BNDES Bioinsumos vai investir R$ 60 milhoes
no setor de producao de alimentos saudaveis. Os
recursos ndoreembolsaveissidodestinadosacoope-
rativas da agricultura familiar. De acordo com o
Banco Nacional de Desenvolvimento Econémico e
Social (BNDES), osrecursos objetivamaproducaoe
“multiplicacio de bioinsumos acessiveis e replica-
veis”. Pag. 4

VALTER CAMPANATO/AG. BRASIL

Aideia ¢ incentivar a producao de bioinsumos

E Hoje!

Um espetaculo teatral voltado a alunos do ensino
médio da rede piblica que aborda de forma leve e
divertida, os dilemas da escolha profissional e aca-
démicaapés o término da escola. Esse é o projeto “E
agora!”, que chega a Montes Claros, no dia 1° de se-
tembro (1°/9), na Escola Estadual Prof. Alcides de
Carvalho (Polivalente). Além da apresentacdo, oses-
tudantes receberdo a “Cartilha das Profissoes”,
com informacoes sobre cursos, formas de ingresso
noensinosuperior, financiamentose op¢oesdeem-
preendedorismo. PAG. 7
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E Hoje! tem enredo, envolvente e divertido
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Transportadoras digitais:
a nova era dos avancos
logisticos através de
tecnologia

* André Pimenta

Omercado global delogistica digital po-
der3 alcangar US$ 155,3 bilhGes até 2032,
segundo levantamento da Allied Market
Research - um salto significativo frente
aos US$ 25 bilhées registrados em 2022.
Essedadomostraatendénciaque,no Bra-
sil, ja é uma realidade. NGmeros do Insti-
tuto de Logistica Supply Chain (ILOS) re-
velam quealogistica nacional movimen-
ta cerca de R$ 1,5 trilho por ano. Nesse
meio, as transportadoras digitais ja vém
seconsolidando como protagonistas des-
sanova fase, combinando tecnologia, da-
dos e eficiéncia para garantir melhores
solucoes logisticas para o segmento.

Essas empresas nasceram a partir da
cultura do digital e trabalham com base
em sistemas integrados, automacao e
analisededados, trazendoumanovalogi-
ca para um setor que, por muito tempo,
operou de forma manual. O objetivo é
oferecer mais controle, rastreabilidade
da carga e agilidade a operagao, especial-
mente no modal rodoviario, responsavel
por conectar grande parte do territério
nacional.

Segundo estimativas da Associacdo
Brasileira de Logistica (Abralog), a tecno-
logia tem o potencial de reduzir os custos
operacionais em até20% e os tempos mé-
dios de transito em 15%. Além disso, o uso
de documentos digitais, como faturas e
ordensdeservigo eletronicas, reduz signi-
ficativamente a burocracia e os riscos re-
lacionados a perda de informacoes. A
adocio dessas solucoes contribui direta-
mente para a reducio de algumas despe-
sas, otimizacao de rotas, alocagdo mais
eficiente de motoristas e diminuicao de
falhas operacionais.

Durante o isolamento de COVID-19, a
digitalizacio foi um fator determinante
para garantir a continuidade das opera-
¢oes do segmento em meio a altademan-
daerestricoes de mobilidade. Essa época
séreforcou aindamaisoimpactodasino-
vagoes no dia a dia de variados ramos da
economia. Hoje, mesmo no periodo p6s
pandemia, as solucoes ainda provam seu

“Durante o isolamento de
COVID-19, a digitalizagdo foi
um fator determinante para
garantir a continuidade das

operagoes do segmento em
meio a alta demanda e

restrigoes de mobilidade.
Essa época s6 reforcou ainda
mais o impacto das
inovagoes no dia a dia de
variados ramos da
economia.”

valor e reforcam a importancia do inves-
timento no online. Empresas que apos-
tam em tecnologia tém maior capacida-
dederesponderrapidamenteaimprevis-
tos, atender prazos mais curtos e ofere-
cer uma experiéncia mais previsivel e
transparente para os embarcadores. O
uso de inteligéncia artificial e machine
learning trouxe modelos mais rapidos,
precisos e eficientes.
Naodapranegarqueofuturodalogisti-
ca precisa de sistemas mais integrados
para que as empresas possam usufruir
domaximo potencial tecnoldgico do seg-
mento. Porisso, adigitalizacdoestalonge
de desacelerar. Isso ndo significa esque-
cermos da forca in loco e da troca fisica
dosetor, e sim trabalharmos a tecnologia
como otimizacio e um facilitador dos
processos tradicionais. Nesse meio, os
proximos passos serdo marcados pela
convergéncia entre tecnologia, dados e a
centralidadereal nocliente, exigindodas
empresas e dos lideres uma postura cada
vez mais estratégica e proxima, fisica e
digital.
* CEO da Motz, transportadora digital

O lar virou extensdo
do mundo: o conforto é
essencial

*Livea Esteves

Durante a pandemia, muitos foram
obrigados a adaptar suas casas em es-
pacos multifuncionais. O quarto vi-
rou escritorio, a sala tornou-se acade-
mia e a cozinha passou a funcionar
como restaurante. Em 2020, adaptar
o lar na tentativa de reproduzir expe-
riéncias, antes restritas ao mundo ex-
terno, tornou-se uma necessidade co-
tidiana. Com o isolamento social, o
convivio também mudou. Celebra-
¢bes que antes reuniam pessoas em
festas passaram a acontecer por meio
de telas, em encontros virtuais. Essa
complexa relacdo com o espaco e con-
vivio, se apresentou de uma maneira
muito repentina e instalou-se na vida
do ser humano.

Segundo o relatério do Globo Gente,
o isolamento social causado pela Co-
vid-19 provocou transformacoes signi-
ficativas e uma nova realidade para o
mundo inteiro, impactando diversos
segmentos e mercados. Com isso, um
novo perfil comportamental surgiu
voltado para a valorizar mais a quali-
dade de vida domiciliar, seja com a fa-
milia, amigos ou sozinho. Atualmen-
te, as pessoas tém se mostrado mais
dispostas a realizar reformas, adqui-
rir artigos para a casa e se reunir com
amigos e familia.

Aideia de que “a casa é mais que um
lar” se tornou mais forte e estavel. Ho-
je, de volta a rotina, uma residéncia
funcional ndo suporta apenas quarto,
sala, cozinha e banheiro. A sensacédo
de bem-estar e acolhimento se encon-
tra em novos comodos e espacos, co-
mo os que sentimos em hotéis, resorts
e pousadas. Esse movimento é tam-
bém reflexo de uma busca porqualida-
de de vida. A hotelaria sempre soube
que a experiéncia do héspede néo se
resume a estrutura fisica, mas a deta-
lhes que despertam emocoes: o cheiro,
a textura dos tecidos, a musica am-
biente e a recepcao atenciosa. Trans-
portar esses elementos para dentro de
casa é trazer para o cotidiano aquilo
que antes pareciareservado a momen-
tos esporadicos.

“Aideia de que “a casa é mais
que um lar” se tornou mais
forte e estavel. Hoje, de volta

d rotina, uma residéncia
funcional ndo suporta
apenas quarto, sala, cozinha
e banheiro. A sensacdo de
bem-estar e acolhimento se
encontra em novos comodos e
espagos, como os que
sentimos em hotéis, resorts e
pousadas.”

Antes da pandemia, os momentos
simples como reunir amigos para um
jantar, assistira um filme, fazer exerci-
cio fisico com a familia, era algo quase
desvalorizado. No periodo pés-pande-
mia, essas atividades ganharam novo
valor, justamente por poderem ser
realizadas dentro de casa. Porisso, in-
vestir em elementos que trazem a at-
mosfera da hotelaria, aromas agrada-
veis, iluminacdo planejada, méveis
confortaveis e até pequenos detalhes
como toalhas bem dispostas ouum ca-
fé servido com capricho, tornou-se
um gesto de cuidado com o outro e
consigo mesmo.

No entanto, a estética da hospitali-
dadenéo se trata de transformara ca-
sa em um cenario artificial, tornou-se
um recurso emocional, quase terapéu-
tico, de reencontro com o prazer de
viver e conviver. Uma poltrona recli-
nada proxima a janela, uma varanda
quetrazolazeraoarlivre, a area gour-
met que remete aos almocos de fim de
semana em familia e amigos. A casa
assume um novo papel. O lar néo é
mais um espaco privado, é um espaco
multiplo. Hoje, ela se tornou um lugar
deencontro de pessoas e compartilha-
mento de sentimentos. A casa, antes
funcional, agora é cenario de afetos,
hobbies e paixdes.

*Arquiteta
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Minas do Norte

Leonardo Queiroz -
Reporter

O setor de concessoes
rodoviarias do Brasil
une forcas em uma ini-
ciativainédita paracom-
batero assédio em todas
as suas formas contra
profissionais queatuam
diretamente nas estra-
das. A campanha “Assé-
dio, Pare!”, criada pela
EcoRodovias em 2021,
ganha agora adesdo na-
cional, tornando-se um
movimentosetorial
com o apoio da Associa-
¢ioBrasileirade Conces-
sionarias de Rodovias
(ABCR) e de suas empre-
sas associadas.

Com o lema “Respeito
€ o0 Uinico caminho”, a
campanha sera conti-
nuaeamobilizacdobus-
ca coibir casos de assé-
dio sexual, moral, inja-
ria eagressoes direciona-
das a operadores de pe-
dagio e equipes de aten-
dimento nas rodovias.
Para isso, estdo sendo
realizadas desde a ulti-
ma quarta-feira (27)
acoes de conscientiza-
¢do em pracas de peda-
gio,bases operacionaise
ao longo das estradas.
Mensagens como “Assé-
dio ndo é brincadeira” e
“Assédiojamaiséocami-
nho” serdo exibidas em
painéis e cancelas te-
maticas, reforcando a
importancia do respeito
no dia a dia.

Segundo Cristiane Nei-
va, gerente de Recursos
Humanos da EcoRodo-
vias,oprojetotemum ca-
ratereducativoepreven-
tivo: “Nosso compromis-
so vai além de garantir
um ambiente de traba-
lhoseguro. Queremos fo-
mentar uma cultura de
respeito em todos os es-
pacos da EcoRodovias.
Essa campanha é um
chamado a consciéncia
coletiva: assédio ndo po-

ECOVIAS NORTE MINAS/ DIVULGAGAO

Combate ao assédio
nas rodovias
brasileiras

» Concessionarias lancam movimento nacional
contra o assédio a operadores de pedagio

DIA CONTRA

NA RODOVIA

*é& crime e combatemos
juntfos para promover
O respeito.

ASSEDIO,

PARE!

DENUNCIE (Disque 100

~~

~
ecorodovias

Movimento quer sensibilizar usuarios das rodovias e toda a sociedade para a

importancia do respeito

desernormalizadoeniose-
ra tolerado. Respeitar o ou-
tro é o minimo, e é por esse
caminho que escolhemos
seguir. Unir forcas com ou-
tras concessionarias am-
plia o alcance e a forca des-
se movimento”, afirma.
Para a colaboradora da
Ecovias Norte Minas, Rose-
lice Alves da Silva Moura o
respeito é um dos pilares
fundamentais“Campa-
nhas como o “Assédio, Pa-
re!” reforcam a missdo de
promover ambientes mais
humanos, seguroseacolhe-
dores. Ao incentivar atitu-
des de respeito e gentileza,
fortalece ndo apenas a pro-
tecdo dos nossos times,
mas também a relagdo de
confianca com todos que
utilizam a rodovia”, diz.
“Infelizmente, situagoes

de desrespeito, seja por pa-
lavras, gestos ou atitudes
— ainda sdo frequentes no
cotidiano dos operadores
de pedagio. No entanto, ca-
da usuario pode ser parte
da mudanca. Uma postura
pautada em respeito,empa-
tia e gentileza é capaz de
transformar a experiéncia
de quem esta na linha de
frente do atendimento e
contribuir para um am-
biente mais harmonioso e
seguroparatodos”,comple-
ta a colaboradora.
D1A D CoNTRA O
AssEpio

O marco da expansao foi
o Dia D Contra o Assédio,
que aconteceu na ultima
quarta-feira, 27, com ativi-
dades simultaneas em di-
versas regioes do pais. As
acoes incluem a exibicdo

de mensagens da campa-
nha nos Painéis de Mensa-
gem Variavel (PMVs) das
rodovias, distribuicio de fo-
lhetos, cancelas decoradas
einteracdo direta com
usuarios nas pracas de pe-
dagio,alEm de um manifes-
tocoletivo nasredessociais
dasconcessionarias partici-
pantes.

Para Marco Aurélio Bar-
celos, diretor-presidenteda
ABCR, a uniao das conces-
sionarias em torno da ini-
ciativademonstra o engaja-
mento do setor para trans-
formaro ambienterodovia-
rio em um espaco mais hu-
mano e seguro: “Este movi-
mento demonstra a forcae
a unido do nosso setor em
torno deuma causa que vai
muitoalém daoperacaoro-
doviaria.” afirma.

PRETO NO
BRANCO

Aldeci Xavier
aldecixavier@gmail.com

Sinal de alerta

As entidades que representam os municipios,
em especial os do Norte de Minas, como Amams e
Cimams, tém alertado os prefeitos em relacdo a
possibilidade de falta de recursos até mesmo pa-
raa manutencao do basico. A preocupacao se de-
ve a queda de brago insana envolvendo integran-
tes do STF, o presidente Lula (PT) e o presidente
dos Estados Unidos, Donald Trump. A este respei-
to o prefeito de Montes Claros, Guilherme Guima-
rdes comentou que sera inevitavel o impacto ne-
gativo principalmente nos pequenos municipios.

Apoio ao esporte

Historicamente a Secretaria de Esportes de Mon-
tesClaros eraconsiderada o patinho feio da admi-
nistracdo, sem desenvolver projetos importantes
econtando com o menororcamento detoda estru-
tura. Hoje é possivel reconhecer que a referida
secretariavem se destacando entre a maioria das
pastas. E fato que a mudanca se deve ao apoio e
ao incentivo do prefeito Guilherme Guimaraes,
mas principalmente pelo comprometimento da
secretariajuliana Peixoto quetem inclusive sacri-
ficado seus finais de semana para acompanhar
campeonatos e outras atividades esportivas. E
possivel afirmar que no momento todos os espa-
cosdedicados ao esporte e lazer no municipio con-
tam com atividades, principalmente no atendi-
mento a criangas e jovens carentes. Isto sem con-
tarcomoapoio quevemsendo dispensado aequi-
pe do Montes Claros Volei e do North Esporte. Pa-
rabéns Juliana!

Compra de voto

Queas leissao criadas de acordo com os interes-
sesdosseus autores ninguémtemduividas. Quan-
do se trata de lei eleitoral e crimes politicos é que
a conveniéncia fica mais clara. Um exemplo é o
chamado crime de compra de votos. Neste caso, a
justicaacredita que “matando o boi consegue aca-
bar com o carrapato”. Sabemos que para existir o
corruptor tem que existir o corrupto e a forma de
tentarresolveroproblemaé criminalizartambém
as pessoas que sao corrompidas, que na pratica é
a prova do crime.

Codigo de Postura

Chega beirar o absurdo, e a afronta ao codigo
deposturado municipio de Montes Claros, o retra-
to que é verificado na Avenida Raul Corréa. Nos
finais de semana os proprietarios de barzinhos
nao estdo contentando apenas em colocar mesas
e cadeiras nos passeios. Estdo colocando mesas
também no asfalto e delimitando a area com co-
nes. O mais triste é que o setor da prefeitura res-
ponsavel pela fiscalizagdo assiste a tudo agindo
como se nada estivesse acontecendo. O resultado
é que nos finais de semana o pedestre ndo vem
tendo espaco nem no asfalto onde disputa espa-
¢o com veiculos.

Pense nisso!

A ditadura comecga com censura e termina com
perseguicdo. Ja estamos na fase final deste pro-
cesso. Liberdade nao se negocia, se defende. Ima-
gine que amanha podera ser voce.

Jornalista, articulista, analista politico e empresarial
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Agronegocio

*Com Agéncia Brasil

O setor de produgao
de alimentos sauda-
veis vai receber R$ 60
milhGes em recursos
naoreembolsaveis des-
tinados a cooperativas
da agricultura fami-
liar, através do BNDES
Bioinsumos. De acor-
do com o Banco Nacio-
nal de Desenvolvimen-
to Econdémico e Social
(BNDES), os recursos
objetivam a producao
e “multiplicacio de
bioinsumos acessiveis
e replicaveis”.

Feitos a partir de mi-
crorganismos, resi-
duos vegetais, orgini-
cos, 0s bioinsumos sdo
importantes na fertili-
zacdo do solo e promo-
cdodaagriculturasus-
tentavel. Eles também
atuam como predado-
res de pragas e promo-
vem o crescimento, o
desenvolvimento e a
salide dos sistemas
agricolas,animais,
aquicolas e florestais.
Ainiciativa conta com
o apoio técnico da Em-
presa Brasileira de Pes-
quisa Agropecuaria
(Embrapa)

A ideia é incentivar
a produgao e multipli-
cacdo de bioinsumos
em unidades indus-
triais ou semi-indus-
triais, possibilitando a
“transicdo tecnoldgica
para o uso de biopro-
dutos de forma inte-
grada a agroecossiste-
mas na producio de
alimentos saudaveis”.
Para isso, o BNDES fa-
rauma chamada publi-
ca, com prioridade pa-
ra as regioes Norte e
Nordeste.

“O BNDES Bioinsu-

Estudos apontam um valor de R$ 17 b

mos atende a dois com-
promissos histéricos do
governo Lula: além de
contribuir com o aumen-
to da producédo de ali-
mentos saudaveis, garan-
tindo a seguranca e sobe-
rania alimentar e nutri-
cional, essa iniciativa for-
talecea geracio derenda
de cooperativas da agri-
cultura familiar, ao am-
pliar o acesso aos bioin-
SUIMOS, COM Menores Cus-
tos e maior produtivida-

-
:‘(\ - v
. R

SN

O o

de”, disse o presidente do
BNDES, Aloizio Merca-
dante.

O FUTURO DA
AGRICULTURA COM
BIOINSUMO

O uso de bioinsumos é
uma tendéncia crescen-
te na agricultura, impul-
sionada pela busca por
praticas mais sustenta-
veis e pela necessidade
de reduzir os impactos
ambientais da producio

ilhoes para o mercado de

- Y

de alimentos. A regula-
mentacio e o investi-
mento em pesquisa e de-
senvolvimento de bioin-
sumos sido fundamen-
tais para impulsionar o
uso desses produtos e ga-
rantir um futuro mais
sustentavel para a agri-
cultura.

CRESCIMENTO DOS

REGISTROS DE

BIOINSUMOS NO BRASIL
Segundo o Ministério

bioinsumos até 2030.

da Agricultura e Pecua-
ria (Mapa), cerca de 40
milhoes de hectares séo
cultivados com bactérias
promotoras de cresci-
mento de plantas, além
dos 10 milhées de hecta-
res utilizando outros
bioinsumos para contro-
le de pragas. As princi-
pais aplicacoes de bioin-
sumos sao para melhora-
mento do solo, defensi-
vos agricolas, tratamen-
to de massa residual pa-

Investimento de RS 60 mi

» Recursos nao reembolsaveis serao liberados pelo BNDES para a producao de bioinsumo

GOVERNO DO PARA/DIVULGACAO

rautilizagdo como copro-
duto, acaricidas, insetici-
das, fungicidas e formici-
das.

Os dados de mercado
de bioinsumos sdo perio-
dicamente coletados em
grandes empresas do se-
tor pela Croplife. Recen-
temente (2023) foi divul-
gado um estudo (CropLi-
fe e S&P Global) projetan-
do um valor de R$ 17 bi-
lhoes para o mercado de
bioinsumos até 2030.

A MELHOR NOTICIA ESTA NO AR
SINTONIZE 104.9

MUSICA, INFORMAGAO E ENTREVISTAS
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Os catopés enriquece o folclore brasileiro na tra-
dicional festa de agosto, que celebra afé e a cultu-
ra popular, com desfiles de grupos folcléricos, mi-
sica, danca e comida tipica. A edi¢ao de 2025 ocor-
reu entre 12 e 17 de agosto, com eventos como a

Flavio Colares Muniz, Elcio Lucas, Junia Velloso
Rebello, Renilson Duraes e Gi Lages

N ]

' =

abertura oficial, o levantamento dos mastros de Nos-
sa Senhora do Rosario e Sao Benedito, o Reinado de
Sdo Benedito, e o encerramento com o Encontro de
Congado e Procissdo. Essa festividade é uma celebra-
¢ao nica, enraizada na cultura e na identidade da

NOSSOS

Ruth Jabbur
colunistaruthjabbur@gmail.com

Festas de Agosto é sucesso com seus ritmos e cores

nossa querida Montes Claros. Aornamentacgao colori-
da, os batuques, as barracas de comidas tipicas e os
shows deixou o centro da cidade ainda mais movimen-
tado e alegre durante os seis dias de comemoragoes.
Confiram fotos pelas lentes de Silvana Mameluque.

HOSPITAL
DAS CLINICAS

A5

SERVI¢OS= Dr Mério Ribeiro da Silveira
Medicina Avangada para todos
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Adriana Queiroz
genteideiascomunicacao@
gmail.com

O projeto “E agoral”
chega a Montes Claros,
no dia 1° de setembro
(1°/9), na Escola Esta-
dual Prof. Alcides de
Carvalho (Polivalente),
com um espetaculo tea-
tral voltado a alunos do
ensino médio da rede
publica. A peca aborda,
de forma leve e diverti-
da, os dilemas da esco-
lhaprofissional eacadé-
mica ap6s o término da
escola. Além da apre-
sentacdo, os estudantes
receberdo a “Cartilha
das Profissdes”, com in-
formacoes sobre cur-
sos, formas de ingresso
no ensino superior, fi-
nanciamentos e opgoes

o7

de empreendedorismo.

Criado por Elida Strazzi
ecoordenado por Guilher-
me Aragdo, o projeto ja al-
cancou mais de 7 mil alu-
nos em 15 cidades desde
2019, reforcando o papel
daculturanaformacgiode
jovens protagonistas e
conscientes. Realizado pe-
la Bushido Producoées, é
gratuito, acessivel e conta
com patrocinio de empre-
sas via Lei Rouanet.

Marcos Donatointerpre-
taDona Cleide, uma secre-
taria escolar misteriosa
que aborda trés estudan-
tes que iam matar aula.
Com muita experiéncia,
ela os interpela com as
questoes relativas ao futu-
ro académico e profissio-
nal deles.

Comrelacio ao papel da
educacio e da orientacdo

N

A peca e a cartilha ja beneficiaram mais de 7 mil estudantes da rede public, em mais de 60 apresentacoes pelo Brasil

profissional nesse mo-
mento decisivo da vida de
um adolescente, Donato
disse:

“Acredito que ambas de-
sempenham papéis funda-
mentais para os jovens
que enfrentam dificulda-
desnaescolhadeumapro-
fissdo. E claro que é essen-
cial que os alunos tenham
acesso a uma ampla varie-
dade de informagdes que
osajudem a identificar ca-
minhos de acordo com
suas preferéncias e habili-
dades. No entanto, mais
importante ainda — e
creioqueessasejaaprinci-
pal mensagem da peca —
é que os jovens recebam
acolhimento por parte de
pais, educadores e demais
profissionais. A escolha
profissional néo precisa
seralgo tdo urgente e defi-

nitivo quanto muitas ve-
zes se prega. Cabe, portan-
to, a essas instituicoes tor-
nar esse processo mais le-
ve e saudavel”, conta.

E sobre a forma como a
sua personagem conse-
gue despertar reflexdes
tdo profundas nos estu-
dantes, , ele acrescen-
ta:“Dona Cleide é uma per-
sonagem muito generosa.
No teatro, costuma-se di-
zer isso de um persona-
gem que, por mais que se-
ja explorado, sempre tem
algo novo a revelar, ofere-
cendo percepcoes que an-
tes ndo haviam sido com-
preendidas. Cleide perten-
ce a0 arquétipo da ‘velha
sabia’,aquelaque apresen-
taomundo ao protagonis-
ta da histéria. No caso de-
la, porém, vai além: apre-
senta nio apenas o mun-

impar

do aos jovens que a escu-
tam, mas também a eles
mesmos. Com as pergun-
tas certas, e, as vezes, com
um pouco de rigidez, Clei-
de instiga os alunos a pen-
sarem por si mesmos, a fa-
zerem suas proprias esco-
lhas e a se tornarem mais
acolhedores consigo proé-
prios. Como ela mesma
diz: ‘a confusdo é a essén-
cia da sabedoria’. E, de fa-
to, se ha algo que a sabia
Cleide sempre provoca é a
confusdo, no melhor e
mais fértil sentido”, conta.

Luscas Gongalves inter-
preta Pedro. A familia tem
uma lojinha e ele se sente
pressionado a assumir o
negobcio, embora nao leve
tanto jeito assim e queira
alcar novos voos. A peca
vaium pouco além de pro-
vocar a reflexdo em ado-

Escolhas profissionais

» Espetaculo teatral “E agora!” ajuda estudantes na escolha da profissio

lescentes e jovens que vi-
vem essa pressao sobre a
escolha da profissao.

“O publico sai com von-
tade de fazer efetivamen-
te alguma coisa em rela-
¢Ao a isso. No fim, a peca
estimula as ag¢oes. Por
meio da nossa atuagéo,
noés conseguimos motivar
0s jovens para terem um
comportamento responsa-
vel consigo e com o seu fu-
turo, eeuacho queissoéo
mais bonito. ”, diz.

Data: 1° de setembro
de 2025

Horario: 8h15 / 10h30
Local: E. E. Prof. Alcides
de Carvalho
(Polivalente) - Montes

Claros

Educacao infantil e

ensino fundamental
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Cavalgada e tradicao

» Glaucilandia se prepara para trés dias de Cavalgada, esporte e musica

Leonardo Queiroz
leonardoqueiroz.onorte@
gmail.com

Omunicipiode
Glaucilandia esta nos
preparativos finais pa-
ra sediar um dos even-
tos maisaguardados do
calendario regional: a
4* Etapa do Circuito In-
terTV de Cavalgada,
queaconteceraentre os
dias 29 e 31 de agosto. A
festa promete reunir
tradicao, competicaoes-
portiva e grandes sho-
ws musicais, transfor-
mando a cidade em
ponto de encontro para
cavaleiros, amazonas,
turistas e apaixonados
pela cultura equestre.

O Circuito InterTV,
que ja percorreu diver-
sas cidades do interior
mineiro, vem se consoli-
dando como um dos
maiores promotores da
tradigdo sertaneja e do
entretenimento na re-
gido. Além do carater
cultural, o evento gera
expressivoimpacto eco-
ndémico, movimentan-
dosetores como comér-
cio, hotelaria, gastrono-
mia e servicos, o que
aquece a economia lo-
caldurante todo o perio-
do de realizacdo.

A expectativa é que
centenas de visitantes,
vindos de cidades vizi-
nhas e até de outros es-
tados, participem do
evento, fortalecendo o
turismo e ampliando as
oportunidades denegé-
cios para comerciantes
e produtores locais. A
cavalgada também se
apresentacomo uma vi-
trine para a divulgagao
de produtos tipicos da
regido, desde pecas de
artesanato até pratos

TUNIDADE l;_J NIC

da culinaria tradicional
mineira, proporcionando
aos visitantes uma verda-
deira imersido nos sabores
ecostumes do Norte de Mi-
nas.

Durante os trés dias de
festa, o publico podera
acompanharde perto pro-
vasdehabilidade e desem-
penho, que exigem técni-
caesintonia entre cavalei-
ros e animais, reforcando
a tradicdo equestre que se
mantém viva ha geracoes.
Além disso, espagos de
convivéncia, areas gastro-
nomicas, barracas de agri-
cultura familiar e espaco
infantil prometem ofere-
cer opgoes variadas de la-
zer, garantindo uma expe-
riéncia completa para to-
da a familia.

Outro ponto de desta-
quedacavalgadaseraava-
lorizacdo da cultura local
com aexposiciodeartesa-
natos locais e apresenta-
cdo de artistas regionais
aproximando ainda mais
o publico darica identida-
de cultural do interior mi-
neiro.

Além da programacio
esportiva e cultural, a mu-
sica também tera papel
fundamental. No palco
montado especialmente
para o evento, artistas de
renome prometem emba-
lar o publico com muito
forro, sertanejo e outros
ritmos que fazem parte do
repertorio cultural de Mi-
nas Gerais. Entre as atra-
¢oes confirmadas estdo
LucaseBarbara, Rasta Chi-
nela, Jodo Lima e outros
nomes que prometem
manter o clima animado
durantetodaa festa, trans-
formando as noites em
verdadeiros espetaculos.

Para Alex JGnior Ferrei-
ra, Analista de Marketing
daRedeInterTV,ainiciati-

va vai muito além do en-
tretenimento. “Estamos
muito entusiasmados em
levar o Circuito InterTV
para todo o Norte de Mi-
nas. Além deresgatareva-
lorizar nossa rica cultura
regional, 0 evento setorna
um grande impulsiona-
dor para a economia, mo-
vimenta diversos setores
e oferece momentos de la-
zerealegria paratodaa co-
munidade”, destaca.

Ainda segundo Alex Ju-
nior, a expectativa é de
que Glaucilandia ganhe
aindamaisvisibilidade co-
mo destino turistico e cul-
tural, fortalecendo sua
imagem no cendrio regio-
nal. “Restaurantes, hotéis
e pequenos negdbcios lo-
cais esperam registrar
crescimento significativo
no movimento, confir-
mando o papel do Circuito
como importante agente
dedesenvolvimento”, afir-
ma.

Com tamanha diversida-
de de atracoes e impacto
econdmico, a 4* Etapa do
Circuito InterTV de Caval-
gada promete marcar a
histéria de Glaucilandia,
reafirmando a forca das
tradicoes mineiras e con-
solidando a cidade como
referéncia na realizacio
de grandes eventos cultu-
rais e turisticos.

Evento: 4 Etapa do
Circuito InterTV de
Cavalgada

Local: Glaucilandia - MG
Data: 29 a 31de agosto
Evento gratuito

AtracGes musicais: Lucas
e Barbara, Rasta Chinela,
Jodo Lima e outros

artistas
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