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20 ANOS
DE HISTÓRIAS

E NOTÍCIASS

Uma mulher de 24 anos foi presa em MOC duran-
te operação que revelou a falsificação de atestados
médicos. Além dela, dois outros indivíduos foram
detidos por associação criminosa, adulteração de
documentos e falsidade ideológica. PÁGINA 6

Atestados

falsificados

Omês mais colorido Cores também

movimentam a

economia
A 183ªedição dasFestas de Agosto emMontes Cla-

ros está em andamento, atraindo turistas e impul-
sionando o comércio local. A CDL da cidade prevê
um aumento de 5% no consumo devido à maior di-
vulgação e ao interesse crescente. PÁGINA 7

Até sábado (17), o Governo de Minas Gerais inten-
sifica ações para combater a Leishmaniose, uma
doença não contagiosa transmitida pela picada do
mosquito-palha. Em Montes Claros, houve 209 ca-
sosdeleishmaniosetegumentare83 deleishmanio-
se visceral em 2023; em 2024, foram registrados 34
e 20 casos, respectivamente. PÁGINA 4

As Festas de Agosto
e m M o n t e s C l a r o s ,
Norte de Minas, inicia-
das na terça-feira (13),
são um evento cultu-
ral importante que vai
até domingo (18), com
procissões,missaseati-
vidades variadas. O
destaque fica para os
catopês, marujos e ca-
boclinhos, que repre-
sentam a cultura afro-
brasileira com danças
etrajescoloridos.Afes-
ta celebra a fé e tradi-
ções locais, com gran-
de participação comu-
nitária e atrações co-
mo gastronomia típi-
ca.PÁGINA 5

Minas Gerais

contra a

Leishmaniose

Na terça-feira (13), Ruy Muniz, candidato a pre-
feito pelo PSB, anunciou a médica Luciana Santa-
na como sua candidata a vice-prefeita em Montes
Claros. Luciana, gestora do HC, traz experiência
na saúde, especialmente em áreas rurais. Além
dela, outra mulher se destaca na corrida eleito-

ral: Maurício Souza, do PL, escolheu a agricultora
Patrícia Fuji como sua vice, reforçando a impor-
tância da representatividade feminina na dispu-
ta. As demais chapas já definiram seus vices, en-
quanto Paulo Guedes ainda não anunciou seu no-
me. PÁGINA 3

Mulheres como

vices em

Montes Claros

Doença é transmitida pelomosquito-palhaAmbas são as únicasmulheres nas composições anunciadas até agora

Presidente daAssociação dos Catopês espera uma celebração grandiosa

WIKIPEDIA

DIVULGAÇÃO

LEONARDO QUEIROZ



Opinião

Natiele Krassmann*

A indústria hoteleira tem passado
por uma transformação significativa
impulsionada, principalmente, pela
demanda crescente por atendimento
customizado . Hoje, mais do que nun-
ca, os hóspedes não estão apenas em
busca de um local para passar as férias
ou um feriado esporádico, mas de uma
experiência única que atenda às suas
necessidades e desejos individuais.

A personalização nesse setor vai
muito além de simples gestos de corte-
sia. Envolve conhecer profundamen-
te o perfil do cliente, suas preferên-
cias, hábitos e até mesmo suas expecta-
tivas. Por meio de avanços tecnológi-
cos como sistemas de CRM (Customer
Relationship Management), os hotéis
podem coletar e analisar dados para
oferecer uma estadia sob medida para
cadahóspede. Desde a escolha do quar-
to com a vista preferida até recomen-
dações de comidas e bebidas de acor-
do com os gostos de cada um , cada
interação é uma oportunidade de
criar uma experiência memorável.

Segundo o estudo da McKinsey, em-
presa de consultoria empresarial ame-
ricana que aconselha empresas, gover-
nos e outras organizações em consul-
toria estratégica, 71% dos hóspedes es-
p e r a m ? q u e h o t é i s o f e r e ç a m
interações personalizadas e 76% fi-
cam frustrados quando isso não acon-
tece. Em complemento, o levantamen-
to feito pela Aberdeen Group, empre-
sa internacional de inteligência de
marketing, indica que as companhias
com fortes estratégias de comunica-
ção omnicanal retêm, em média, 89%
dos seus clientes, em comparação
com 33% das empresas com estraté-
gias fracas.

Um dos benefícios mais evidentes
dessa customização é a capacidade de
aumentar a satisfação do cliente e,
consequentemente,a fidelidade à mar-
ca. Quando os hóspedes se sentem ge-
nuinamente cuidados e compreendi-

dos, eles possuem mais propensão a
retornar e a recomendar o hotel a ami-
gos e familiares. Além disso, ela contri-
bui para uma maior eficiência opera-
cional, otimizando recursos e maximi-
zando a receita por meio de serviços
adicionais customizados.

No entanto, implementar estraté-
gias pautadas nos hábitos de consumo
não é sem desafios. Requer investi-
mentos, treinamento de equipe e uma
cultura organizacional centrada no
cliente. Além disso, é fundamental res-
peitar os limites da privacidade e ga-
rantir que os dados dos hóspedes se-
jam tratados com responsabilidade e
segurança.

Dessa forma, esse tratamento dife-
renciado se torna um fator decisivo
na escolha dos consumidores, princi-
palmente em um setor onde há uma
gama de opções para todos os públi-
cos. Assim, os hotéis que conseguem
adaptar-se às necessidades indivi-
duais de seus hóspedes não apenas se
destacam, mas também estabelecem
relações duradouras que vão além de
uma simples transação comercial.

Ou seja, não se trata apenas de ofere-
cer um serviço de qualidade, mas sim
de criar experiências que deixam uma
impressão positiva e duradoura. À me-
dida que a tecnologia continua a evo-
luir e as expectativas dos clientes se
elevam, a personalização continuará
a ser um diferencial competitivo cru-
cial perante o seu concorrente.
*Cofundadora da Criamigos

GustavoCaetano*

Os nichos de mercado trazem ótimas
oportunidades para empresas oferece-
rem produtos ou serviços especializados
que atendam de forma precisa e eficien-
te às necessidades de um grupo específi-
co. O segmento pet, por exemplo, é vasto
e está em expansão. Dentro dele, há de-
manda contínua por novidades em ali-
mentação,acessórioscustomizadoseser-
viços de saúde animal.

Outro segmento em destaque nos últi-
mos anos é o cosmético/farmacêutico,
que oferece produtos distintos para dife-
rentes tipos de necessidades e atende
preocupações estéticas particulares de
cada um. Enquanto isso, produtos de lu-
xodelineiamumsetormarcadonãoape-
naspelaqualidadeexcepcional,mastam-
bém pelo simbolismo e pelo status que
confere aos seus consumidores. Esses
itens são direcionados a um público que
valoriza exclusividade e sofisticação.

Portanto, há diversos tipos de nichos
de mercado, desde aqueles baseados em
demografia,geografiaoucomportamen-
to,até outros emergentesdecorrentes de
novos estilos de vida e tecnologias. E a
compreensão do seu conceito é cada vez
mais essencial para que as companhias
possam se posicionar estrategicamente
e criar valor de forma sustentável.

Nesse sentido, os primeiros passos pa-
ramontarumaestratégiaefetivaeasser-
tiva para atingir determinado público é
entenderquaissãoosseusreaisdesejose
o seu perfil consumidor. Compreender
quem são os potenciais compradores –
suas necessidades, preferências e hábi-
tos–permiteelaborarestratégiasdemar-
keting direcionadas que ajudem a posi-
cionar a marca como autoridade em seu
segmento e seguir um plano efetivo que
alinhaavisãodaempresacomasnecessi-
dades dos consumidores. Isso inclui a
criação de uma ou mais buyer personas
que representem os clientes ideais do ni-
cho,edessaformaserápossíveldesenvol-
verprodutosousoluçõesqueressoemdi-
retamente com as suas necessidades ex-
plícitas e implícitas.

Também é fundamental realizar pes-
quisas de tendências para identificar

oportunidades de mercado, que envol-
vem análises detalhadas com a ajuda de
ferramentas de busca relacionadas aos
nichos em questão, identificando ter-
mos-chave para SEO e comportamentos
emergentes. Outros pontos que mere-
cem atenção são a avaliação da concor-
rência e a identificação de lacunas que
podem ser exploradas.

Adefiniçãodoposicionamentodemar-
caéoutroprocessoessencialedeverefle-
tir tanto o valor percebido pelo público,
quanto a imagem que a organização de-
seja transmitir. E aqui entra também o
cuidado com o desenvolvimento de con-
teúdos que atraiam os clientes, susten-
tem seu interesse e o engajem – nesse ce-
nário, iniciativas como blogs e tutoriais
podem transformar-se em ferramentas
poderosas.

Não é nenhuma novidade que, hoje
em dia, para dominar um nicho de mer-
cadoéprecisotambémmaximizarapre-
sença digital, focando em estratégias as-
sertivas que melhorem a visibilidade da
marca nas redes, e estabelecendo parce-
rias com influenciadores digitais. De
acordo com o estudo Influence Marke-
ting Scope, realizado pela Scopen, para
50%dosprofissionaisdemarketingeco-
municação esse investimento tem co-
mo objetivo conquistar visibilidade,
awarenesseconhecimentodemarca,se-
guido da construção de branding, posi-
cionamento e imagem. Outra pesquisa
da Twilio mostra que oito em cada dez
empresas que investem em engajamen-
todigitalatingiramsuasmetasfinancei-
ras em 2022.

Além disso, estamos na era da perso-
nalização, que exige que as compa-
nhiasofereçamcadavezmaisexperiên-
cias únicas que elevem o valor agrega-
do dos seus produtos ou serviços aos
olhos dos clientes. Isso impacta direta-
mente na fidelização, que ocorre natu-
ralmente quando se percebem os bene-
fícios de uma solução feita sob medida
para suas exigências. Seguindo esses
passos, acredito que as organizações de
todos os tamanhos estarão muito mais
perto do sucesso e se destacarão frente
à concorrência.
*CEO e fundador da Samba

A personalização nesse
setor vai muito além de
simples gestos de cortesia.
Envolve conhecer
profundamente o perfil do
cliente, suas preferências,
hábitos e até mesmo suas
expectativas.

Personalização no
atendimento de

hotelaria

Como dominar um
nicho de mercado
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PRETO NO
BRANCO

PSB escolhe mulher
como candidata a
vice-prefeita

Política

Em Montes Claros, mulheres ganham destaque
como candidatas a vice-prefeitas da cidade

u UmadasnovidadesnaeleiçãomunicipalemTrêsCo-
raçõeséqueemumadaschapasnadisputamajoritá-
riateremosapresençaderepresentantedeMontesCla-
ros.Équeachapaencabeçadapelocandidatoaprefei-
to Reinaldo Paranaiba Vilela , conhecido comNadico
(UB) terá como vice amédica pediatra Sandra Veloso
(UB) que é irmãdo respeitado, conceituado e querido
juiz IsaíasCaldeiraVeloso.

Otávio Rocha
Antesmesmodoiníciodacampanhapolíticaosenvol-

vidosnoprocesso jáescolheramqualpontoatacarna
campanhadoadversário.Istovaiacontecercomtodos
que estão nadisputamajoritária. EmMontes Claros a
novidadeéqueelegeramnachapada situaçãonãoo
candidatoGuilhermeGuimarães,massimoviceOtávio
Rocha. A estratégia não dá garantia de resultado, já
queviceécargodeexpectativaeoeleitor sepreocupa
maiscomocabeçadechapa.Apesardenãoterinteres-
seemdefenderesteouaquelecandidato,nãovejona-
daquedesaboneoadvogadoOtávio. Éprecisoenten-
deropapelqueexerceunaprefeituracomoprocurador
comoguardiãodasleis,controlandoalegalidade,com-
batendoacorrupçãocomprevençãodedesviosdere-
cursospúblicos,combateàsonegaãoeoutros.

PT/PSD
Fonte ligadaaoPT informouacolunaquenesta se-

manaocandidatoaprefeitoPauloGuedes(PT),concen-
trouseutempoentreBeloHorizonteeBrasília-DF,reu-
nindoearticulandocomoministroAlexandreSilveirae
o senador Rodrigo Pacheco na tentativa de retirar o
PSDdacoligaçãomajoritáriacomoUniãoBrasildeGui-
lhermeGuimarães(UB).Afonteinformouqueointeres-
se é apenas no tempode TV já queno PSDdeMontes
Clarosnenhumdosseusintegrantesaceitafazerparte
dachapadoPT.

Três PTs
NacolunadeontemcomentamosqueemMontesCla-

rosoPTestádivididoemdoisgrupos,sendoumlidera-
dopelodeputado federalPauloGuedeseooutropela
deputada estadual Leninha. Fonte do partido comen-
touquenaverdadeexisteumoutrogruponomunicípio
queéoligadoaodeputadofederalRogérioCorreia.

Igrejas e a política
Creioqueparaobemdopaís,doEstadoedomunicí-

pio é importante que os orientadores espirituais, a
exemplodepadresepastores,seenvolvamnoproces-
soorientandoosmembrosdaigreja.Oquenãoconcor-
doéqueprincipalmentepastoresutilizemoscultosle-
vandoa tiracolo candidatosdesuapreferência, oque
poderiaserfeitoforadascelebrações.Quemvaiàmis-
sa,ouaoculto,vaiparaorareouvirapalavradeDeus.
Desconfie sempredepastoresqueutilizameste expe-
diente principalmente para apoiar candidatos que
nãofazempartedasuacongregação.

Novidade
UmdoscandidatosàdisputamajoritáriaemMontes

Clarosprometendonovidadesnaestruturaçãodecam-
panhadehojeparaamanhã.

MOC/Três Corações

Luciana Santana, gestora doHCMR, traz consigo a experiência demédica de família emcomunidades

rurais, quilombolas e indígenas, onde se familiarizou comas necessidades urgentes da população da zona

rural

Márcia Vieira

marciavieirayellow@yahoo.

com.br

O suspense chegou
ao fim. Na tarde de
terça-feira (13), o can-
didato a prefeito pelo
P S B , R u y M u n i z ,
anunciou que a médi-
ca Luciana Santana,
de 47 anos, será sua
candidata a vice-pre-
feita na disputa pela
prefeitura de Montes
Claros, a maior cida-
de do Norte de Minas.
Luciana é filiada ao
PSB, mesmo partido
de Ruy.

Com o sonho de ser
médica, ela trilhou
um longo caminho
até se realizar. Traba-
lhou como manicure
quando cursava en-
f e r m a g e m n a U n i -
montes. Perseguiu o
sonho da medicina e
se formou médica pe-
lo Centro Universitá-
rio Funorte. Traba-

lhou como médica de fa-
mília em comunidades
rurais, quilombolas e in-
dígenas e familiarizou-
se com as necessidades
da população da zona ru-
ral, tão peculiares e ur-
gentes. Com a experiên-
cia de gestão participati-
va e acolhedora, Lucia-
na atualmente é gestora
do Hospital das Clínicas
Doutor Mário Ribeiro
da Silveira (HCMR).

Para ela, ser convida-
da pelo candidato Ruy
Muniz para trabalhar
pela população é moti-
vo de alegria e de con-
fiança. “Acredito que,
na parceria com o pro-
fessor Ruy, na prefeitu-
ra de Montes Claros,
nós vamos conseguir fa-
zer essa virada da saú-
de, que hoje é o maior
problema do Norte de
Minas, de Montes Cla-
ros e, obviamente, aca-
ba refletindo na região.
A gente acredita que a
saúde se resolve com

gestão, com boas inicia-
tivas, com boas práti-
c a s , m a s , s o b r e t u d o ,
tem que saber fazer ges-
tão. Então, eu acredito
poder colaborar nesse
projeto”, disse.

Para Ruy, em sua esco-
lha, pesou o fato de Lu-
ciana ser uma mulher
aguerrida, persistente,
que ousou sonhar e tra-
balhar para colocar em
prática o seu sonho e a
sua decisão de cuidar. “
Dra Luciana é um exem-
plo de pessoa notável,
ouvimos as pessoas e
chegamos a um consen-
so”.

PRAZO

A data para encerra-
mento de alianças e com-
posições segue até a pró-
xima quinta-feira (15).
Com o anúncio de hoje,
as chapas estão pratica-
mente completas, faltan-
do apenas o candidato
Paulo Guedes anunciar
seu vice. Até o fechamen-

to da edição, a assessoria
do candidato disse que o
nome ainda não havia si-
do definido.

VICES

O candidato do PL,
Maurício Souza, tam-
bém escolheu uma mu-
lher para compor a cha-
pa, a agricultora fami-
liar Patrícia Fuji, que tra-
balha na área há muitos
anos e integra a associa-
ção do setor. O foco de
Patrícia é, principal-
mente , a zona rural ,
c u j o s p r o b l e m a s s ã o
iguais ou maiores do
que os problemas en-
frentados pelas mulhe-
res na zona urbana. “ O
que muda é apenas a lo-
calização”, disse ela.

Délio Pinheiro (PDT)
caminhará com o médi-
co Eduardo Avelino Fi-
lho, o Jota. Guilherme
Guimarães (UB) tem co-
mo vice o ex-procura-
dor municipal, o advoga-
do Otávio Rocha. Jornalista, articulista, analista político e empresarial

DIVULGAÇÃO

Aldeci Xavier

aldecixavier@gmail.com
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Atenção redobrada

Existemduas formas de leishmaniose: a tegumentar, que afeta a pele, e a visceral, conhecida tambémcomocalazar, que compromete

órgãos internos. Nenhumadelas é transmissível de pessoa para pessoa

Márcia Vieira

marciavieirayellow@yahoo.

com.br

Até o próximo sába-
do (17), o Governo de
Minas Gerais prosse-
gue com ações e orien-
tações, a fim de cha-
mar a atenção para o
combate à Leishma-
niose, doença que po-
de levar à morte. A
Leishmaniose não é
contagiosa e não se
transmite diretamen-
te de uma pessoa para
outra, de um animal
para outro ou dos ani-
mais para as pessoas.
O cão, comumente as-
sociado à doença, po-
de ser um hospedeiro,
mas o contágio se dá
apenas através da pi-
cada do mosquito fê-
mea infectado, o flebo-
tomíneo, conhecido
popularmente como
mosquito-palha, que
pode picar o animal e,
e m s e g u i d a , p i c a r
uma pessoa.

Agna Menezes, coor-
denadora do Núcleo
d eV i g i l â n c i a
Epidemiológica da Su-
perintendência Regio-
nal de Saúde (SRS), co-
menta que a Leishma-
niose é endêmica na
região e se constitui
em um inimigo a ser
enfrentado; por isso,
há uma orientação pa-
ra que os profissio-
nais de saúde não ig-
norem os pacientes
com sintomas sugesti-
vos da doença.

“Na área de atuação
da Superintendência
Regional de Saúde de
Montes Claros , em
2023, foram notifica-
dos 209 casos de leish-
maniose tegumentar;

neste ano, 34 casos. Com
relação à Leishmaniose
visceral, em 2023 foram
notificados 83 casos, em
2024 até este momento
foram notificados 20 ca-
sos e estamos com 1 caso
confirmado”, informa a
coordenadora, destacan-
do que a Secretaria de Es-
tado de Saúde de Minas
Gerais (SES) orienta à
prevenção e os cuidados
são essenciais, pois não
há vacina.

As principais medidas
de prevenção à leishma-
niose visceral e à leish-
maniose tegumentar es-

tão relacionadas ao ma-
n e j o a m b i e n t a l p a r a
combate ao mosquito-
palha, uso de repelentes;
evitar exposição nos ho-
rários de atividades do
vetor (ao amanhecer, ao
entardecer e à noite) em
ambientes onde possa
ser encontrado; manter
o quintal limpo recolhen-
do folhas, fezes de ani-
mais e restos de alimen-
to; poda periódica de ár-
vores e arbustos; utilizar
tela de malha fina nas
portas e janelas; cuidar
corretamente do cão, im-
pedindo que ele fique sol-

to nas ruas e utilizar co-
leiras impregnadas com
inseticidas para repelir
o mosquito-palha. Outro
ponto focal da SES cha-
ma a atenção sobre a im-
portância da limpeza pe-
riódica do abrigo de ani-
mais domésticos, como
maneira de evitar a proli-
feração do mosquito.

TRATAMENTO E

SINTOMAS

O médico infectologis-
ta Luciano Freitas Fer-
nandes destaca que a
Leishmaniose Visceral,
também conhecida co-

mo Calazar, é uma doen-
ça grave com alta morta-
lidade. O quadro é mais
arriscado quando o pa-
ciente é imunossuprimi-
do, idoso ou criança. “Os
principais sintomas in-
cluem febre, perda de pe-
so e aumento do fígado e
do baço. O diagnóstico é
feito por meio de exa-
mes específicos, e quan-
to mais precoce for o
diagnóstico, melhor se-
rá o prognóstico”, alerta
Luciano, reforçando que
os medicamentos utiliza-
dos no tratamento são
fornecidos pelo Sistema

Único de Saúde (SUS),
por meio do Ministério
da Saúde.

Já a Leishmaniose Te-
gumentar é uma forma
mais branda da doença e
apresenta sintomas co-
mo lesões na pele, no na-
riz ou na boca. “No en-
t a n t o , m e s m o s e n d o
mais branda, se não tra-
tadas, as lesões podem
evoluir para deforma-
ções graves. O tratamen-
to é realizado com as
mesmas medicações uti-
lizadas para a Leishma-
niose Visceral”, diz o mé-
dico.

Saúde

AGÊNCIA BRASIL/ARQUIVO

Minas Gerais reforça cuidados e orientações contra a Leishmaniose
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Cidade colorida

Os catopês são umgrupo dedançarinos que se destacampor seus trajes

vibrantes e coloridos, simbolizando a rica herança afro-brasileira

Leonardo Queiroz*

leonardoqueiroz.onorte@

gmail.com

As Festas de Agosto
em Montes Claros são
um dos eventos mais
e s p e r a d o s d o a n o ,
atraindo tanto os mo-
radores locais quanto
turistas interessados
em vivenciar a rica cul-
tura e tradições da re-
gião. A abertura ofi-
cial ocorreu na última
terça-feira (13) na sede
da Associação dos Gru-
pos de Catopês, Maru-
jos e Caboclinhos, loca-
lizada no bairro Morri-
nhos. A festa, que in-
clui procissões, mis-
sas e uma ampla gama
de atividades cultu-
rais, continua até o
p r ó x i m o d o m i n g o
(18), com uma progra-
mação extensa e diver-
sificada.

Entre os elementos
mais emblemáticos
das festas estão os
catopês, marujos e ca-
boclinhos. Os catopês
são um grupo de dan-
çarinos que se apre-
sentam em trajes colo-
ridos, representando
a cultura afro-brasilei-
ra. Com suas danças vi-
brantes e ritmos conta-
giantes, eles trazem
uma energia especial
às celebrações. A pre-
sença dos catopês é
uma forma de home-
nagear as tradições
afrodescendentes que
fazem parte da histó-
ria do Brasil.

“A expectativa para
as Festas de Agosto
não poderia ser me-
lhor, haja vista com o
advento do Catopês pa-
ra o mundo na mar-
quês de Sapucaí, onde

teremos a visita de diver-
sos turistas da região e
de outros estados este
ano. Estamos na expecta-
tiva de uma festa de cará-
ter mais grandioso sen-
do o que a população me-
rece com a unicidade dos
mestres e dos grupos to-
dos paramentados, orga-
nizados e um cortejo ma-
ravilhoso com muito es-
plendor e, ao mesmo tem-
po, na sua simplicidade”
explica o presidente da
Associação dos Catopês,
mestre Zanza Júnior.

CORAÇÕES
COLORIDOS

A história das festas de
agosto é marcada por
um forte sentimento de
comunidade e pertenci-
mento . Ao longo dos
anos, as celebrações fo-
ram se transformando,
mas sempre mantive-
ram sua essência religio-
sa e cultural. As pessoas
se reúnem para compar-
tilhar experiências, for-
talecer laços familiares
e comunitários e cele-
brar a fé em Nossa Se-
nhora do Rosário, São
Benedito e do Divino Es-
pírito Santo.

A engenheira civil Pa-
trícia Figueiredo comen-
ta que agosto é o mês
mais esperado por todos
da região, afinal, “acom-
panhar os cortejos dos
catopês, caboclinhos e
marujos, os shows, os en-
contros com amigos mis-
turando tradição religio-
sa dão um quentinho no
coração. É o meu mês pre-
ferido e de muitos mon-
tes-clarenses e os ventos
de agosto fazem as fitas
ficarem mais lindas”.

“As Festas de Agosto
abraçam a população, a
comunidade e as pessoas

com respeito e adversida-
de aos nossos ritos, faze-
res e saberes. Nossa ex-
pectativa está relaciona-
da diretamente ao povo,
às pessoas, aos protago-
nistas, aos dançantes, à
população e às famílias,
e sempre despertando es-
se sentimento de perten-
cimento de cada mora-
dor, de cada família da ci-
dade de Montes Claros. A
abertura das Festas de
Agosto na Associação
dos Catopês, Marujos e
Caboclinhos valida essa
importância da associa-
ção no papel de realizado-
ra dos festejos de agosto
com todos os adereços,
sua parte religiosa, de fé
e de tradição e a parte cul-
tural que envolve todos
os grupos. Para nós é
u m a g r a n d e e m o ç ã o
manter o legado dos nos-
sos mestres que cuida-
ram tão bem dessas fes-
tas onde agora estamos
tendo a oportunidade e o
privilégio de fazer o mes-
mo: cuidar, manter e pre-
servar para a presente e
futura geração as Festas
de Agosto mantendo a
nossa tradição e ances-
tralidade”, completa o
presidente.

Além das apresenta-
ções culturais, as festas
também oferecem uma
rica gastronomia típica
da região. Barracas com
comidas tradicionais
atraem o público, crian-
do um ambiente festivo
que envolve todos os sen-
tidos. Os pratos típicos
variam desde quitutes
feitos com milho até pra-
tos à base de carne de sol,
arroz com pequi, refletin-
do a diversidade culiná-
ria local.
*Com colaboração de Alexandre

Fonseca

Cultura

LEONARDO QUEIROZ

183ª edição das Festas de Agosto começam em Montes Claros
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Falsidade ideológica

Minas do Norte

Mulher de 24 anos é presa suspeita de vender atestados médicos falsos
em Montes Claros; mais dois suspeitos também foram detidos

u

Durante as buscas foramapreendidosmais deR$ 5mil emespécie

Indiciamentopor feminicídio

DaRedação

Nessa terça-feira (13),
a Polícia Civil de Minas
Gerais (PCMG) pren-
deu em flagrante uma
mulher de 24 anos no
bairro Alterosa, em
MontesClaros.Adeten-
ção ocorreu durante a
execução de um man-
dadodebuscaeapreen-
são em sua casa, onde
foramdescobertosates-
tadosmédicosfalsifica-
dos. Além da jovem, ou-
tros dois indivíduos
também foram presos.
Ogrupopodeseracusa-
do de associação crimi-
nosa, adulteração de
documentos públicos e
particulares, e falsida-
de ideológica, confor-
mesuasresponsabilida-
des nos crimes.

As investigações tive-
ram início após a equi-
pe de Operações Espe-
ciais do 11º Departa-
mento de Polícia Civil
emMontesClarosiden-
tificar uma associação
criminosa que fornecia

atestados médicos falsifi-
cados para funcionários
deempresaspúblicasepri-
vadas.

Durante as buscas no
imóvel foram apreendi-
dos mais de R$ 5 mil em
espécie; carimbos em no-
medemédicascomnúme-

ro do Conselho Regional
de Medicina (CRM); vias
em branco de papel tim-
brado de um posto de saú-
de municipal aptas para
preenchimento; cópia de
um exame de gravidez,
possivelmente falsificado,
e telefones celulares.

CRIME
Segundo levantamen-

tos, o serviço era ampla-
menteanunciÆadoem re-
dessociais eem publicida-
de impressa que eram afi-
xadas perto de unidades
de saúde, pontos de ôni-
bus e locais de grande cir-

culação de pessoas.
As investigações apon-

tam que a negociação
ocorria por meio de apli-
cativo de mensagens no
qual os envolvidos combi-
navam valores, conforme
a complexidade e a quan-
tidade de dias em que os

atestados deveriam ser
preenchidos. Após o acor-
do, os pagamentos eram
realizados por meio de
PIX ou dinheiro.

APURAÇÕES
O delegado Cezar Sal-

gueiroexplica que osvalo-
res dos atestados falsifica-
dos divergiam entre R$
60eR$140. “Osvalores pa-
gos variavam conforme a
quantidade de dias. Mais
dias, mais caro. Os adqui-
rentes justificavam os
dias não trabalhados com
odocumentofalso. Apura-
mos, também, uma gran-
de demanda na contrata-
çãodestesatestados”, afir-
mou.

S e g u n d o S a l g u e i r o ,
mais dois suspeitos fo-
ram identificados. A sus-
peita confessou seu envol-
vimento e explicou a sua
função no grupo. “O trio
se uniu para cometer os
crimes em troca de vanta-
gem financeira. Eles te-
riam iniciado a fraude no
início do ano de 2024”, ex-
plicou o delegado.

PCMG/DIVULGAÇÃO

Da Redação

Na cidade de Brasília de
Minas, localizada na re-
giãoNortedoestado,aPo-
lícia Civil de Minas Gerais
(PCMG)finalizounestase-
gunda-feira (12) uma in-
vestigação que resultou
no indiciamento de um
suspeito por feminicídio.
A investigação começou
apósumcaso deviolência
doméstica ocorrido em
29dejulhodeste ano.Aví-

tima, de 46 anos, faleceu
seis dias após sofrer as
agressões.

Na ocasião, o investiga-
dode40anosteriaagredi-
do brutalmente a compa-
nheira dentro de sua resi-
dência. Conforme apura-
do, no dia dos fatos, por
volta das 23h, a vítima foi
socorrida e apresentava
lesões na cabeça e na face.
A mulher foi internada,
sendo o óbito constatado
em 4 de agosto. O inquéri-

to foi encaminhado à Jus-
tiça,eosuspeitopermane-
ce no sistema prisional.

OdelegadoFlávioCaval-
cante,responsávelpelain-
vestigação, relata que, na-
quele momento, foi ins-
taurado inquérito poli-
cial para apurar o caso de
violênciadomésticaedes-
cumprimento de medida
protetiva. “O crime, ini-
cialmente tratado como
lesãocorporal,evoluiupa-
ra homicídio qualificado

na forma de feminicídio,
após a vítima, gravemen-
te agredida por seu com-
panheiro, falecer dias
após ser espancada por
ele”, explica.

Cavalcante salienta que
amulher,quandoresgata-
da, estava em estado gra-
ve, com hematomas no
rosto e vomitando san-
gue. A condição dela pio-
rou nos dias subsequen-
tes. O homem foi preso
em um bar, na cidade de

Brasília de Minas, no dia
1º de agosto de 2024, em
razão de mandado de pri-
são por descumprimento
de medidas protetivas.

INVESTIGAÇÃO
Levantamentos apon-

tam que o relacionamen-
to do casal era marcado
por um histórico de vio-
lênciadoméstica,caracte-
rizadoporbrigasfrequen-
tes e violência física. A in-
vestigação revelou, ain-

da, que as agressões fo-
ram tão intensas que de-
sencadearam um proces-
so de deterioração física
na vítima, culminando
em um tromboembolis-
mo pulmonar, conforme
apontado no laudo de ne-
cropsia. “A análise médi-
ca demonstrou que as le-
sões sofridas durante a
agressão foram um fator
determinanteparaaocor-
rência da morte”, pontua
o delegado.
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Festas de Agosto movimentam
comércio e cultura

Economia

De acordo com informações da Câmara de Dirigentes Lojistas de MOC, é
previsto um aumento de 5% no consumo durante o evento este ano.

u

Para entidades, as Festas deAgosto representamumbomperíodo para a economia local

Larissa Durães

larissa.duraes@funorte.edu.br

Enquanto preser-
vam valiosas tradi-
ções culturais, as Fes-
tas de Agosto também
se mostram um motor
de prosperidade eco-
nômica para os comer-
ciantes locais. Ao lon-
go dos seis dias de festi-
vidades, os empresá-
rios da cidade anteci-
pam um incremento
expressivo em seus lu-
cros. Segundo dados
da Câmara de Dirigen-
tes Lojistas de Montes
Claros (CDL), o consu-
mo durante o evento
deve crescer 5% este
ano, evidenciando o
impacto positivo das

celebrações na economia
local.

Opresidente da CDL, Er-
nades Ferreira, destaca
que a Festa de Agosto é
uma das mais importan-
tes da cidade, atraindo tu-
ristas de cidades próxi-
mas e distantes, incluin-
do montes-clarenses que
vivem fora. Gerando um
impacto positivo no co-
mércio local, movimen-
tando hotéis, bares, res-
taurantes, além de impul-
sionar a venda de suveni-
res, produtos locais e arte-
sanatos.

Segundo Ernades, os co-
merciantes ficaram satis-
feitos com os resultados
do ano passado e já se pre-
param para o evento, “es-
pecialmente profissio-

nais do setor de eventos,
iluminação,som e monta-
gem, que aguardam an-
siosamente o início de
agosto, pois a festa aque-
ce a economia local”.

Sobre os benefícios da
festa, Ernades explica
que, embora os comer-
ciantes próximos ao even-
to sejam os mais direta-
mente favorecidos, toda
a cidade acaba ganhando
indiretamente. “Os desfi-
les e cortejos atravessam
várias partes do centro
comercial, incentivando
os lojistas a melhorar
suas vitrines e a aumen-
tar a visibilidade de seus
produtos. Além disso, o
aumento no movimento
leva as pessoas a explorar
outros estabelecimentos

na cidade, beneficiando o
comércio como um to-
do”, acredita.

TRADIÇÃO
ECONÔMICA

Flávia Jaqueline Olivei-
ra participa há 20 anos
dos festejos com sua bar-
raca de comidas típicas,
como arroz com pequi e
feijão-tropeiro. Flávia es-
tá confiante, pois, para
ela, “a festa é uma tradi-
ção que só traz benefícios
aos comerciantes, com
um número crescente de
clientes a cada ano”. Ela
conta também que faz
sua própria divulgação
nas redes sociais, cha-
mando todos para partici-
par da festa que, segundo
ela, se renova a cada ano.

Este ano, Flávia traz
uma novidade. “Decidi
não utilizar garçons na
minha barraca”. Uma me-
dida tomada, segundo
ela, para evitar proble-
mas com preços abusivos
cobrados por esses profis-
sionais. Ela explica que,
sem os garçons, os valo-
res cobrados serão os
mesmos que os expostos,
garantindo um preço jus-
to para os clientes. Com
essa mudança, Flávia es-
pera aumentar seus lu-
cros em 40% em relação
ao ano passado. Ela tam-
bém destacou que, na Fes-
ta de Agosto, os preços
são definidos pelos pró-
prios comerciantes, per-
mitindo oferecer pratos
mais acessíveis, como o

prato bem servido por R$
20, que inclui arroz com
pequi, tropeiro, pernil,
mandioca e vinagrete.

A secretária de Cultura,
Júnia Rebelo, ressaltou a
importância cultural da
Festa de Agosto, desta-
cando que, com mais de
180 anos de história, o
evento é uma celebração
das raízes e referências
culturais do povo mon-
tes-clarense. “É tão gran-
de quanto a cidade e vai
se tornando cada vez
maior à medida que ela
cresce. É um evento que
também atrai montes-cla-
renses que vivem fora,
promovendo encontros
familiares e um turismo
interno difícil de mensu-
rar”, finalizou.

INDI GOUVEIA
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OTemperodeFamília, conhecidopor seuspratosque
combinam tradição e sabor caseiro, acaba de abrir as
portasemseunovoendereçonamovimentadaAvenida
JoãoXXIII.Agora,alémdesaborearasdelíciasquejásão
sucesso,osclientespoderãodesfrutardoambienteain-
damaisacolhedoremodernoqueorestauranteoferece.
Com a mudança para o novo endereço, o Tempero de
Família reafirma seu compromisso emoferecerumaex-
periência gastronômica inesquecível, onde cada deta-
lheépensadoparaproporcionarmomentosdealegriae
conexão.Conheçaonovoespaçoefaçapartedessahis-
tóriade sucesso!

Comgrandeestilo,nosdespedimosdemaisumaedi-
çãodatãoesperadafesta“PraPoucoscomGiu”,reali-
zadanocharmosoPátioSãoBenedito.Esteeventoex-
clusivo,quesetornoureferênciaemelegânciaesofisti-
cação, mais uma vez superou todas as expectativas,
reunindopersonalidadesquesãoacaradanossacida-
de.Afesta,marcadapormomentosinesquecíveiseum
ambiente que exalava requinte, mostrou que o bom
gostoeocuidadocomosdetalhessãoamarca regis-
trada do anfitrião. O Pátio São Benedito foi o cenário
perfeitoparaumanoitedecelebração,ondeosconvi-
dados puderam desfrutar de uma experiência única,
rodeadosdeboamúsica,gastronomiaimpecávele,cla-
ro,umacompanhiaquefeztodaadiferença.Agradece-
mosatodosquenosacompanharamnessacobertura,
quemaisdoquenoticiar, tevecomomissãotransmitir
aatmosferavibranteeaessênciadesseeventoque já
deixousaudades.Atéapróximaedição!

Umaexposiçãopara sentir, ver e viver nossa cultu-
ra. Venham todos, o vento que carreganossashistó-
rias já começou a soprar!

Encerramento da cobertura jornalística: “Pra poucos com Giu”
no Pátio São Benedito

Tempero de Família
Inaugura novo
endereço na

Avenida João XXIII

Senhoras e senhores,
o sertãonos convidapara
umencontro comnossa

história e cultura

Aaberturaoficialdaexposição“VentosAncestrais”

acontecelogomais,às20h,noCentroCulturalHermes

dePaula.Oeventohomenageiaosmestresdacultura

populardeMontesClaros,comdestaqueparaos

bordadosancestraisdeEltonSouzaeafotografia

sensíveldeLucasViggi.AsfantasiasdaEscoladeSamba

AcadêmicosdeNiterói,queem2024homenagearamos

Catopês,CaboclinhoseMarujos,adicionamumtoque

carnavalescoàmostra.

Sempre prestigiando os nosso eventos, o super

querido casalDavison SimeStela Freitas também

marcarampresença emnossa festa “Prá Poucos

comGiu”. Eles acabaramde inaugurar o novo

restaurante Tempero de Família, naAv. João

XXIII. Nossos desejos demuito sucesso!!!

Umdos grupos quemovimentou anossa festa do dia 15 de junho demaneira animadíssima: JuniorDantas e

Patrícia Fagundes, Isabela Fiel eMarcelo Lopes, Kelly Sabrina eGuilhermeAlmeida, JulianaMaia comeste

colunista,Marcos Abdias, CinthiaMota eWellington Félix, JúniaGraciele e RicardoAlves, AlineMiranda e

Eduardo Pereira, Charles Caldeira, Bárbara Cerqueira eDenis Silveira

“Na correria do dia a dia, é fácil esquecer que o descanso não é um luxo, mas uma necessidade. Assim como um atleta precisa de pausas para recuperar suas forças,

nós também precisamos de momentos de pausa para recarregar a mente e o corpo. O equilíbrio entre trabalho e descanso é essencial para manter a criatividade, o

foco e a produtividade em alta. Lembre-se: descansar não é parar, é se preparar para seguir em frente commais energia e clareza.”

Giu Martins.com Giu Martins

giumartins.com

a melhor notícia está no ar
sintonize 104.9

música, informação e entrevistas
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